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Magazine format
width: 216 mm · height: 302 mm

Published
bi-monthly / 6 x per year

Distribution
DACH & BeNeLux

Epaper
international, german-speaking

Price at the Newsagent/in 
Germany
4.90 Euro

Dipl.-Ing. 
Olaf Thelen
Editor-in-Chief 

Contact:
redaktion@brieden.de

The test magazine about tools, 
Construction and garden
HEIMWERKER PRAXIS presents devices and materials from all areas of the DIY industry in 
detailed comparison tests. Through easy-to-understand reporting, HEIMWERKER PRAXIS
conveys the fun of the devices and provides an overview of complicated technology.

Presentations of new products with a test character take up new trends and topics. Service 
topics help when dealing with do-it-yourself products and offer professional, competent advice.

– Target group: those interested in buying, hobbyists, semi-professionals

– large format, product-oriented

Editorial dates 
Issue Advertising deadline Editorial deadline Release date*

2/2026 29.12.2025 02.01.2026 13.02.2026

3/2026 02.03.2026 06.03.2026 17.04.2026

4/2026 27.04.2026 30.04.2026 12.06.2026

5/2026 22.06.2026 26.06.2026 07.08.2026

6/2026 14.09.2026 18.09.2026 30.10.2026

1/2027 26.10.2026 30.10.2026 11.12.2026

2/2027 21.12.2026 24.12.2026 12.02.2027

Technical requirements 
Print template  high resolution PDF

Data delivery via E-Mail to grafi k@brieden.de

Paper Cover 170 g/m2, wood-free, matt-painted 

Papier inside 90 g/m2 wood-free, matt

Technical quiestions saddle wire stitsching with 2 staples 

Technical quiestions E-Mail: grafi k@brieden.de

(Graphics) Telefon: +49 203 4292-203

Advertising rates valid from issue 2/2026

1/1 Page  vertical 4c 10,590 €

1/2 Page  vertical/horizontal 4c 5,822 €

1/3 Page  vertical/horizontal 4c 3,882 €

1/4 Page  vertical/horizontal 4c 2,914 €

2/1 Page  horizontal 4c 21,181 €

Special formats/special forms on request

Product tests
– Informationen on request

Inserts
– Informationen on request

PRINT & ONLINE

App Store, Google Play, Amazon and more than 20 other online portals

Online sales eMagazines:

Advertising formats + 5 mm Bleed

1/1 Page · 216 x 302 mm2/1 Page · 432 x 302 mm
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Trimmen leicht gemacht: EasyGrassCut 18V-26

Promotion

Kontakt

Mehr Informationen zum Bosch 

Home & Garden Portfolio unter: 

www.bosch-diy.com

Für den letzten Feinschliff am Rasenkantenrand sorgt der 

EasyGrassCut 18V-26 – leicht, gut ausbalanciert und kabellos. Der 

Akku-Trimmer liegt angenehm in der Hand und überzeugt mit sau-

berem Schnittbild, auch unter Büschen oder entlang von Zäunen. 

Seine EdgeSimple-Funktion im oberen Griff erleichtert den Wechsel 

vom Trimmen zum Kantenschneiden durch einen einfachen Schal-

terdruck und Drehen des Geräts. Außerdem zieht die halbautoma-

tische Spule den Trimmerfaden bei jeder Schalterauslösung nach 

– so sind keine manuellen Anpassungen nötig. Dank 18V POWER 

FOR ALL ALLIANCE ist auch hier volle Flexibilität und Mobilität 

im Gartenalltag gegeben. Innerhalb dieses markenübergreifenden 

Akkusystems sind bereits knapp 150 Geräte mit ein und demselben 

18V-Akku kompatibel – das spart Platz und Resourcen. 
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Stark am Holz: 

der UniversalImpactDrive 18V-350
Abseits des Rasens ist der neue  Universal-

ImpactDrive 18V-350 beim Bau oder der 

Pfl ege von Pergolas, Hochbeeten oder Sicht-

schutzelementen ein echter Gewinn. Dank 

maximalem Drehmoment von 350 Nm bringt 

der leistungsstarke Akku-Schlagdrehschrauber 

Schrauben auch in robuste Hölzer oder Me-

tallverbindungen sicher und schnell ein. 

Sein kompaktes Design vereinfacht 

sogar das Überkopfarbeiten und sein 

bürstenloser Motor sorgt für eine län-

gere Laufzeit und Lebensdauer. Alles 

in allem ist er wie gemacht für Außenkon-

struktionen – und spart Heimwerkern im Garten Zeit und Kraft.

Ein Akku, viele Möglichkeiten: das neue Doppel-Ladegerät

Die Akkus des UniversalOrbits und EasyGrassCuts parallel laden? 

Mit dem neuen AL 2x18V-88 Ladegerät kein Problem, denn hier 

bringt Bosch 2025 ein echtes Komfort-Update: Es lädt zwei 18V-

Akkus gleichzeitig und lässt sich auch an der Wand montieren – per-

fekt nicht nur für 18V-Akkus allgemein, sondern auch besonders für 

Geräte wie den Rasenmäher UniversalRotak 2x18V oder kommen-

de neue, leistungsstarke Gartengeräte mit Dual-Akku-Technologie. 

So sind lange Ladepausen passé und die Geräte schnell wieder ein-

satzbereit – ideal für ausgedehnte Arbeitstage im Grünen. 

Mit dem 18V-System von Bosch Home & Garden und den neuen 

sowie bewährten Geräten für den Garten steht einer gepfl egten, 

selbst gestalteten Wohlfühloase nichts im Weg. Ob schleifen, mä-

hen, schrauben oder trimmen – die Bosch Geräte bringen kraftvolle 

Leistung dorthin, wo sie gebraucht wird: direkt ins Grüne.
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Gut gerüstet für den 
Garteneinsatz mit Bosch 
Home & Garden Tools
Erfolg im Garten beginnt mit dem passenden Equipment. Wer auf bewährte Qualität und durch-
dachte Funktionalität setzt, fi ndet in den Geräten von Bosch Home & Garden zuverlässige Helfer für 
jede Herausforderung im Grünen – vom Schleifen und Mähen bis hin zum Schrauben und Trimmen. 
Wir stellen Ihnen einige Highlights für die Gartensaison vor.

Ob für das Abschleifen alter Gartenmöbel, die Pfl ege von 

Holzumrandungen oder die Vorbereitung neuer Projekte 

– mit den handlichen neuen Akku-Exzenterschleifern Uni-
versalOrbit 18V-20 und EasyOrbit 18V-10 ist ein sauberes 

Ergebnis garantiert. Die Schleifer überzeugen durch ihre 

starke Leistung auf fl achen und gewölbten Oberfl ächen. 
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Leichtgängig schleifen mit den neuen Akku-Exzenterschleifern

Sauberer Schnitt mit den Bosch Rotak-Rasenmähern

Ein gepfl egter Rasen ist die Visitenkarte jedes Gar-

tens – mit den Bosch Home & Garden Rasenmähern 

EasyRotak 32-205 sowie UniversalRotak 34 und 37 – seit 

2025 neu im Markt im bewährten Bosch-Grün eingeführt 

– gelingt diese Pfl ege im Handumdrehen. Die kompakten, 

kabelgebundenen Mäher sind besonders wendig und las-

sen sich mühelos durch enge Passagen oder um Beete 

manövrieren. Alle Modelle verfügen über Rasenkämme 

für sauberes Mähen an Rasenkanten und über praktische 

Trage griffe und faltbare Haltegriffe, die Transport und 

Lagerung vereinfachen. Die UniversalRotak-Modelle 

punkten zudem mit Ergofl exgriffen für eine rückenscho-

nende Haltung bei der Gartenarbeit – ideal für die be-

queme Pfl ege mittlerer bis größerer Gärten.

Ihre kompakte Bauweise mit verbesserter Akkuposition 

garantiert eine kontrolliertere Handhabung und minimale 

Vibration. Besonders praktisch: die kabellose Freiheit dank 

18V-Akkusystem – für präzises Arbeiten auch an schwer 

erreichbaren Stellen im Garten.

Living in Green Spaces –
in HEIMWERKER PRAXIS Issue 4 
Our special „Garden · Outdoor Living“ is all about everything that makes 
the outdoor space a favorite: comfortable furniture for long evenings, smart 
garden helpers for hot days, and creative ideas for living outdoors. Whether 
new or classic – showcase your strengths in the green lifestyle and secure 
your place in a high-quality, thematically strong environment. 

Ausdauernde Akkus 

für alle Anforderungen

Die leistungsstarken Lithium-Ionen-Akkus 

der neuesten Generation sorgen für Zu-

verlässigkeit und Langlebigkeit. Das Batte-

ry Management System (BMS) überwacht 

und steuert dabei ständig alle sicherheits-

relevanten Prozesse sowie die Geräte-Per-

formance. Dank Cell Balancing werden 

außerdem zu jedem Zeitpunkt alle sicher-

heitsrelevanten Parameter im Akku über-

prüft und die gleichmäßige Beanspruchung 

jeder einzelnen Zelle gesteuert – das ge-

währleistet eine effi ziente Nutzung und eine 

maximale Akku-Laufzeit. Zusätzlich sorgt 

das Einzelzellenmanagement für gleichmä-

ßige Lade- und Entladevorgänge der Akku-

Zellen und schützt so zuverlässig vor Über-

hitzung und Überspannung.

Wartungsfreie Brushless 

Motoren für mehr Power

Eine Vielzahl der neuen Scheppach 20 Volt 

Maschinen sind mit einer innovativen bür-

stenlosen Motortechnologie ausgestattet. 

Brushless Motoren sind dabei wartungsfrei 

und sorgen für eine deutlich höhere Geräte-

Performance bei einer höheren Lebensdau-

er sowie längeren Laufzeiten. Ideal auch für 

große Projekte – denn durch die geringe 

Wärmeentwicklung können die Brushless 

Maschinen auch bei hoher Leistung länger 

betrieben werden, ohne zu überhitzen.

Über 50 neue Maschinen für 

Haus, Garten und Werkstatt

Zugleich stellt das traditionsreiche Produk-

tions- und Handelsunternehmen aus dem 

bayerischen Ichenhausen über 50 neue 20 

Volt Geräte für Haus, Garten und Werk-

statt vor, die dank des neuen Akku-Systems 

kabellos mit Energie versorgt werden. Zur 

Markteinführung umfasst das neue Sor-

timent unter anderem Maschinen aus 

den Bereichen Schlagschrauber, (Schlag-)

Bohrschrauber, Bohrhämmer, Säbel- und 

Stichsägen, Winkelschleifer, Rasenmäher, 

Heckenscheren, und vieles mehr. Das Sorti-

ment wird zudem beständig mit neuen Ent-

wicklungen erweitert und deckt so nahezu 

jedes Anwendungsspektrum ab.

Scheppach GmbH

Günzburger Straße 69

D-89335 Ichenhausen

www.scheppach.com

Kontakt

Promotion
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Kabelloses Arbeiten 
mit der Scheppach 
IXES 20 Volt Serie
Ob Schrauben, Bohren, Sägen, Rasenmähen oder Hecke schneiden – mit nur einem einzigen 
Akku werden alle Geräte kabellos mit Energie versorgt. Die neue Scheppach IXES 20 Volt Serie 
(Intelligent Exchange Series) ermöglicht damit nicht nur einen einfachen Wechsel zwischen ver-
schiedenen Maschinen, sondern auch ein fl exibles Arbeiten ganz ohne Kabelsalat. Die Akkus und 
Ladegeräte der neuen Systemreihe können übergreifend für alle Geräte der Serie verwendet wer-
den, ohne ständig Akkus für einzelne Geräte kaufen zu müssen. Dadurch werden nicht nur Kosten, 
sondern auch Ressourcen und Umwelt langfristig geschont. S
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Mobility meets performance –
in DIY PRAXIS Issue 5 
Our special issue „Battery Technology“ is all about modern energy for 
modern applications. Our special topic is entirely dedicated to smart power 
solutions and offers manufacturers and distributors the perfect platform to 
showcase their innovations and product advantages in terms of performance, 
sustainability, and functionality. 

Promotion

Neuer Bodenbelag von Logoclic

Ein wasserresistenter, wohngesunder und leiser Designboden 

ist der ideale Bodenbelag für jeden Wohn(t)raum.

BAUHAUS AG/Logoclic

Gutenbergstraße 21 · D-68167 Mannheim

www.bauhaus.info · www.logoclic.info

Kontakt

Eine attraktive Optik, Wohngesundheit, 

Nachhaltigkeit und Widerstandsfähigkeit 

gegen tägliche Beanspruchung sind wich-

tige Komponenten für einen Fußboden, an 

dem man lange Zeit Freude haben möchte. 

Böden, die all diese Ansprüche in sich ver-

einen, sind rar – doch hat man sie einmal 

gefunden, legen sie einem buchstäblich 

mehr Lebensqualität zu Füßen. Laminat 

hat sich sein Standing auf der Favoritenliste 

längst gesichert, denn es bietet eine Vielfalt 

an Dekoren und Formaten, ist ökologisch 

und sehr strapazierfähig. Noch mehr funk-

tionale Vorteile liefern High Performance 

Böden, wie sie Laminatexperte Logoclic im 

Programm hat. So ist bspw. bei Element Flex 

der Name Programm, denn der innovative 

Designboden präsentiert sich als wasch-

echtes Multitalent: Er ist wasserresistent, 

antibakteriell, lichtecht, thermisch stabil, 

rutsch- und kratzfest, per 1clic2go Pure+ 

Verlegesystem schnell und komfortabel 

selbst verlegt und in acht authentischen 

Holzdekoren sowie drei zeitlosen Fliesenop-

tiken erhältlich. Dank seiner speziellen 

Spritzwasser- und Feuchteschutztechno-

logie ist er sogar für Feuchträume wie Bad 

und Küche optimal geeignet und bildet da-

mit eine designstarke Alternative zu Fliesen 

oder Vinyl – tropfnasse Wäsche, verschüttete 

Flüssigkeiten und überschwappendes Bade-

wasser können ihm nichts anhaben. Hinzu 

kommt, dass Element Flex über eine inte-

grierte Gehschalldämmung aus Kork ver-

fügt (6 + 1 mm Stärke), die den Gehschall 

um bis zu 37 % reduziert und damit für 

ein angenehmes Klangempfi nden sorgt. 

Wie alle übrigen exklusiv bei BAUHAUS 

erhältlichen Logoclic Laminatböden wird 

auch Element Flex zu rund 90 % aus dem 

nachwachsenden Rohstoff Holz gefertigt – 

zum Großteil aus Restholz, das bei Wald-

Pfl egearbeiten anfällt, sodass zusätzliche 

Ressourcen geschont werden. Nicht zuletzt 

erfüllt der PEFC-zertifi zierte, CO2-neutrale 

und mit dem Umweltsiegel Blauer Engel 

ausgezeichnete ECO Designboden mit 

Emissionsklasse A+ sämtliche Kriterien für 

ein gesundes und schadstoffarmes Wohnen 

und bringt 30 Jahre Garantie mit.

Flexibler wird’s nicht!

Die integrierte Gehschalldämmung aus Kork 

reduziert den Gehschall um bis zu 37 %, was 

sowohl in den eigenen vier Wänden als auch bei den 

Nachbarn für angenehme Ruhe sorgt. (Foto: Logoclic)

Element Flex macht seinem Namen alle Ehre: Der wasserresistente, wohngesunde, lichtechte, thermisch stabi-

le sowie rutsch- und kratzfeste Bodenbelag ist für den Einsatz in sämtlichen Wohn- und Nutzräumen geeignet, 

schnell selbst verlegt und mit einer integrierten Gehschalldämmung aus Kork ausgestattet. (Foto: Logoclic)
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BAUHAUS AG/Logoclic

Gutenbergstraße 21 · D-68167 Mannheim

www.bauhaus.info · www.logoclic.info
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Auros Colours for life

Mit Mensch und 
Natur im Einklang
Neues Jahr, neue Frische, neue Farben. Das deutsche 
Traditionsunternehmen AURO ist für seine nachhaltige 
Farbwelt bekannt und bietet mit seiner lebendigen, umfang-
reichen Auswahl an Farbtönen ein vielseitiges Portfolio 
für die kreative Wohnraumgestaltung.

Die authentischen Farbtöne tragen zu einem gesunden Wohnraumklima bei 

und gehören zu einem bewussten Lebensgefühl, das schönes und ressourcen-

schonendes Wohnen ermöglicht.

Nachhaltigkeit und Qualität für Innen und Außen Ob Weiß-, Klarlack 

oder über 1000 maschinell abtönbare Farbvarianten: Die COLOURS FOR 

LIFE- Farbtöne sind farbecht, langlebig und ökologisch. Sie sind einfach in 

der Verarbeitung, besitzen einen guten Verlauf und sind zudem lösemittelfrei, 

geruchsarm und für Kinderspielzeug geeignet. Für den Außenbereich ist der 

Lack für Holz, Holzwerkstoffe oder Metall anzuwenden und bereits nach zwei 

Anstrichen witterungsbeständig. Die gestrichene Fläche ist resistent gegen 

UV-Strahlung und sehr langlebig. Der perfekte Schutz gegen Wind, Wetter, 

Stöße und Abblättern. 

Mineralische Pigmente Mit der umfangreichen COLOURS FOR LIFE 

Farbkollektion bietet AURO auch ein exklusives Mischsystem für Wand-, 

Lehmfarben und Lacke mit ausschließlich 

mineralischen Pigmenten, welche beson-

ders authentische, leuchtende Farben erzie-

len. Die Erweiterung des Farbspektrums um 

214 neue Farbtöne hat AURO zum Anlass 

genommen, um seinem COLOURS FOR 

LIFE Farbfächer ein frisches Make-over zu 

geben – für das noch leichtere Auswählen 

der Lieblingsfarbe

Auro eine nachhaltige Geschichte 
Seit über 40 Jahren setzt AURO als einer der 

führenden deutschen Hersteller nachhal-

tiger Farben auf eine Farbrezeptur mit na-

türlichen und nachhaltigen Rohstoffen, die 

sowohl die Umwelt als auch die Gesundheit 

der Verbraucher:innen schützen.

Promotion
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AURO Pfl anzenchemie
Aktiengesellschaft, Braunschweig
Telefon: 0531 28141-0 Internet: www.auro.de

Kontakt

M
en
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h und Umwelt
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Der Farbfächer wurde um 
214 neue Farbtöne erweitert

Auch Upcycling ist mit den Farben von COLOURS FOR LIFE möglich, 
zum Beispiel bei der Gestaltung von Strandtaschen

Live, work, and live sustainably –
in DIY PRAXIS Issue 6 
Our special issue „Saving energy and protecting the environment“ is 
dedicated to smart solutions for tomorrow. Whether through reduced energy 
consumption, innovative materials, or smart additional functions: Our 
readers are looking for products that can do more – and inspire long-term 
customers. Present your products effectively – with a special focus on 
sustainability.
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von 1350 mm machen den Bagger zu einem 

vielseitig einsetzbaren Allrounder. Dank 

seiner kompakten Größe und einer Spur-

breite von 690 mm passt der Mini-Bagger 

problemlos durch schmale Durchgänge 

und erreicht auch schwer zugängliche Stel-

len. Ausgestattet mit einem leistungsstarken 

8,5 PS / 6,3 kW 4-Takt-Benzinmotor mit 

306 cm3 und einer präzisen Hydraulik er-

möglicht er ein genaues Arbeiten auch in 

anspruchsvollen Umgebungen. 

Mauerwerk. Die SDS-Max-Aufnahme er-

möglicht einen einfachen, werkzeuglosen 

Aufsatz-Wechsel. Der Meißel kann in 12 

ver schiedenen Positionen arretiert werden 

und dadurch optimal für die jeweilige An-

wendung eingestellt werden. 

Effi zientes Fräsen leicht gemacht

Die Scheppach Mauernutfräse MNF2250 

fräst horizontale und vertikale Nuten oder 

Kanäle, beispielsweise für Leitungen, in Be-

ton, Mauerwerk, Putz oder Gips. Mit einem 

kraftvollen 2250 Watt Motor und bis zu vier 

parallellaufende Diamanttrennscheiben mit 

Ø 125 mm sorgt die Fräse für maßhaltige 

Schnitte in Mauerwerk. Die Frästiefe lässt 

sich bis maximal 40 mm einstellen. Auch die 

Schnittbreite kann für schmale und breite 

Nuten von 8 – 40 mm variabel gewählt wer-

den. Der motorschonende Softstart sowie 

der Überlastschutz sorgen zudem für eine 

lange Lebensdauer. 

Promotion

Scheppach GmbH

Günzburger Straße 69

D-89335 Ichenhausen

www.scheppach.com

Kontakt

Ein Abbruchhammer 

sorgt für den Durchbruch 

auf jeder Baustelle

Der Scheppach Abbruchhammer 

AB2000 eignet sich mit 60 Joule Schlag-

kraft, einer Schlagzahl von 2000 bpm und 

dem kraftvollen 1700 Watt Motor für 

anspruchsvolle Abbrucharbeiten oder 

Durchbrüche in Beton, Stein oder 
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Scheppach GmbH

Günzburger Straße 69

D-89335 Ichenhausen

www.scheppach.com
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Umbauen, renovieren und neugestalten mit Scheppach Werkzeugen

Mach dein Zuhause einzigartig 
– gemeinsam mit Scheppach!

Umbauen, renovieren oder komplett neugestalten – 
mit dem richtigen Werkzeug kein Problem. Schepp-

ach unterstützt bereits seit 1927 als Heimwerker, 
Handwerker, Garten-, Wald- und Hausbesitzer bei der 

Verwirklichung ihrer Projekte und beim Renovieren, 
Umbauen oder Sanieren ihres Eigenheims.
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Scheppach ist ein traditionsreiches Produktions- und Handels-

unternehmen mit einem umfangreichen Portfolio an 

Maschinen und Elektrowerkzeugen für viele Anwendungs-

gebiete. 

Kraftvoll und kompakt: 
Der Scheppach Mini-Bagger EXC815
Der Scheppach Mini-Bagger EXC815 ist mit 563,5 kg Be-

triebsgewicht ein kraftvoller Unterstützer für Grabarbeiten 

auf Baustellen, zum Ausheben von Fundamenten oder für 

Gartengestaltungsprojekte. Eine Grabtiefe von 1200 mm, 

2330 mm Reichweite am Boden sowie eine Überladehöhe 
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A Breath of Fresh Air for Your Home –
in HEIMWERKER PRAXIS Issue 2
Our special „Modernizing, Redesigning, and Renovating Your Home and 
Garden“ is aimed at an interested and engaged target group enthusiastic 
about high-quality solutions for their home, home, and garden. Whether 
innovative tools, clever solutions, or simply products that make life easier 
– this is where manufacturers and brands can showcase their talents. 
Take the opportunity to present your highlights in a suitable setting. 
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Die Test-Spezialisten • Th e Test-Specialists

Magazine format
width: 210 mm · height: 280 mm

Published
4 x per year 

Distribution
international, german-speaking

Price
4.80 Euro

The market for tools and machines is changing.
Test results are becoming increasingly important 
for purchasing decisions, even in the professional 
sector.
Main Topics
–  Agricultural machinery: 

Tests of small tractors including attachments

– Firewood: Tests of chainsaws, log splitters and rocker saws also with PTO drive

–  Landscapie gardening: ride-on mowers, motor shredders, possibly also with PTO drive, 

pole pruner, motor hoes

– Generators: diesel and gasoline engines

– Hand tools: high-quality sets, torque wrenches, hammers, chisels etc.

–  Metal processing: mobile and stationary welding systems, 

grinding machines and accessories

–  Wood processing: planers, hand and machine-driven saws, chisels and much more

Our Readers represent decision-makers from small to medium-sized companies in landscaping, 
road construction and facility management as well as municipal building and green space 
authorities.

Editorial dates 
Issue Advertising deadline Editorial deadline Release date

1/2026 09.02.2026 13.02.2026 06.03.2026

2/2026 01.06.2026 05.06.2026 26.06.2026

3/2026 14.09.2026 18.09.2026 09.10.2026

4/2026 23.11.2026 27.11.2026 18.12.2026

Advertising rates valid from issue 2/2026

1/1 Page  vertical 4c 10,590 €

1/3 Page  vertical/horizontal 4c 3,882 €

1/4 Page  vertical/horizontal 4c 2,914 €

Special formats/special forms on request

Product tests
– Informationen on request

Inserts
– Informationen on request

ONLINE
Dipl.-Ing. 
Olaf Thelen
Editor-in-Chief 

Contact:
redaktion@brieden.de

Advertising formats + 5 mm Bleed

h
o
ri

zo
n

ta
l

1/2 Page · 210 x 140 mm 1/3 Page · 210 x 95 mm 1/4 Page · 210 x 70 mm

1/2 Page · 105 x 280 mm 1/3 Page · 70 x 280 mm 1/4 Page · 52 x 280 mm

ve
rt

ic
a
l1/4 Page 

Standard
108 x 150 mm

Technical requirements 
Print template  high resolution PDF

Data delivery via E-Mail to grafi k@brieden.de

Technical quiestions E-Mail: grafi k@brieden.de

(Graphics) Telefon: +49 203 4292-203

App Store, Google Play, Amazon and more than 20 other online portals

Online sales eMagazines:

1/1 Page · 210 x 280 mm
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Die Test-Spezialisten • Th e Test-Specialists

Magazine format
width: 216 mm · height: 302 mm

Published
3 x per year

Distribution
international, german-speaking

Price
3.50 Euro

The test magazine about conversions 
and renovation
WERKER PRAXIS Special edition floors & walls presents devices and materials from the 
area of conversion and renovation in the do-it-yourself industry in detailed comparison tests. 
Through easy-to-understand reporting, HEIMWERKER PRAXIS conveys the fun of the devices 
and products in its special edition and provides an overview of all work and techniques relating 
to conversion and renovation.

New product presentations with a test character take up new trends and topics. Service topics 
help when dealing with do-it-yourself products and offer professional, competent advice.

Target groups
– Interested buyers, hobbyists, semi-professionals, families and house/apartment owners

– large format, product-oriented

Editorial dates 
Issue Advertising deadline Editorial deadline Release date

1/2026 28.09.2026 02.10.2026 23.10.2026

Advertising rates valid from issue 01/2026

1/1 Page vertical 4c 3,156 €

1/2 Page vertical/horizontal 4c 1,727 €

Special formats/special forms on request

Product tests
– Informationen on request

Inserts
– Informationen on request

ONLINE
Dipl.-Ing. 
Olaf Thelen
Editor-in-Chief 

Contact:
redaktion@brieden.de

App Store, Google Play, Amazon and more than 20 other online portals

Online sales eMagazines:

Technical requirements 
Print template  high resolution PDF

Data delivery via E-Mail to grafi k@brieden.de

Technical quiestions E-Mail: grafi k@brieden.de

(Graphics) Telefon: +49 203 4292-203

Advertising formats + 5 mm Bleed

1/1 Page · 216 x 302 mm

h
o
ri

zo
n

ta
l

1/2 Page · 216 x 151 mm 1/3 Page · 216 x 100 mm 1/4 Page · 216 x 75 mm

1/2 Page · 108 x 302 mm 1/3 Page · 72 x 302 mm 1/4 Page · 54 x 302 mm

ve
rt

ic
a
l1/4 Page 

Standard
108 x 150 mm



Media dates 
Current news on many topics relating to 
consumer electronics provides the reader 
with all the important information every day. 
Thanks to the push notifi  cation, the articles 
reach users in seconds and at the right time
of day. The targeted search for brands and 
categories guarantees simple and uncompli-
cated handling.
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Die Test-Spezialisten • Th e Test-Specialists

The largest German test portal for do-it-yourself products
On heimwerker-test.de the user can fi nd individual tests, comparison tests and reviews on practically all areas of the 
do-it-yourself market.

This means that heimwerker-test.de offers valuable purchasing advice when looking for the right product.

www.heimwerker-test.de

Billboard

Leaderboard / Topbanner

S
k
y
s
c
r
a
p
e
r

Rectangle 

Topthema

contact:
redaktion@brieden.de

Price list valid from 2/2026

Leaderboard / Topbanner 8 € / TKP

Skyscraper 8 € / TKP

Billboard 13 € / TKP

Medium Rectangle 6 € / TKP

Topthema monthly 1.490 €

Markenwelt 990 € / Year

Newsletter 150 € each / TK Shipment

All features impress with the best visibility 
directly at the Poi – without being blocked 
by ad blockers. We reach your target group 
without wastage.

The top topic is prominently integrated into 
the editorial content of the site.

The brand package presents your logo with 
direct links, both under “our partners” and 
under your editorial content. It also includes 
the parallel publication of the EVT of the ma-
gazines on our website.

Further advertising options (mailings, You-
Tube videos,…) on request.
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Special Interest Websites – 4 strong technology websites
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TOP VIDEO

www.hifi test.de
The website for HiFi & consumer electronics 
– over 88.2 million* read test reports since launch

www.digitalhome-magazin.de
The new website for smart devices
– competent test reports
– independent and informative

www.hausgeraete-test.de
The new website for home appliances!
– competent test reports
– all products related to household appliances 
– informative and independent 
– over 1.6 million test reports read since lau

www.heimwerker-test.de
The home improvement products website 
– over 15.7 million test reports read since launch    
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All you can read – The circulation booster

Benefi t from All you can read
Your ads reach new target audiences

Since 2009 we have also published all magazines digitally using our own magazine fl at rate ALL YOU CAN 
READ. This means your ads automatically reach new target groups. 

Our customers of Michael E. Brieden Verlag GmbH receive this exclusive service free of charge So you 
automatically participate in online business.

Enthusiastic readers’ opinions about AYCR

“... good idea!” (From the reader survey)

„Super service – please keep it up! This is the future.” (From the reader survey)

“Great offer, keep it up! :-)” (From the reader survey)

“It really doesn’t get any easier or cheaper.” (from the home cinema forum “beisammen.de”)

“ Immediately after confi rming my data, I could access the latest twelve editions of ‘Klang+Ton’ as a PDF download, as 
well as several current and older editions of ‘HiFi Test’ and ‘Heimkino’, etc.! Altogether I could read 27 titles with 134 
editions – a lot to read when the winter comes.” 
(from „hifi -forum.de“)

“This is great ... fi nally no more paper jam...” (from „hifi -forum.de“)

“...the motto is: download, save, watch – incl. a free shot.” (from „hifi -forum.de“)

“Well, I’m participating for the second year now and I’m just excited how much money I could save!” (from „hifi -forum.de“)

“Now this is a fi ne thing. I registered for this service on the spot and I’m really delighted so far.”
(from „hifi -forum.de“)
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General Terms and Conditions
1.  An “advertising order” in the sense of the following 

agreements is the contract between the publishing 

house and the advertiser about the publication of one 

or several advertisements or other advertising material 

(hereinafter referred to as “advertisements”) of adver-

tisers or other advertising space buyers (hereinafter 

referred to as “advertisers”) in a newspaper or maga-

zine publication for the purpose of circulation.

2.  A “trade” is a contract about the publication of seve-

ral advertisements under recognition of the rebates 

that can be given to the advertiser according to the 

price list, with the publication taking place on adverti-

ser’s demand. Rebates shall not be granted to those 

companies whose business purpose, among others, 

consists of issuing advertising orders for various ad-

vertisers, in order to put forward a joint rebate claim. 

If the right to call for individual advertisements is re-

served in the context of closing, the order shall expire 

within one year after the appearance of the fi rst adver-

tisement, as long as the fi rst advertisement is called 

for and published within a year after the contract has 

been made. If an order is not fi lled for reasons that 

are not the fault oft he publishing house, the Orde-

ring Party, notwithstanding additional legal obligations, 

shall pay the publishing house the difference between 

the promised discount and the discount correspon-

ding to the actual purchase. The Ordering Party has, 

when not otherwise agreed upon, the right to claim 

a corresponding discount on the actual purchase of 

advertisements within one year.

4.  Orders for advertisements which are expressly to be 

published solely in certain numbers, certain issues 

and certain places in the printed publication must 

be received by the publisher so far in advance that 

the Ordering Party can be informed prior to comple-

tion if the order cannot be executed in this manner. 

Rubricated advertisements shall be printed in the 

respective column, and do not require an express 

agreement to this effect.

5.  Text advertisements are advertisements bordering text 

on at least three sides and not on other advertise-

ments. Text advertisements that are not recognizable 

as advertisements due to their layout shall be clearly 

labeled as publicity by the publishing house.

6.  The publisher reserves the right to reject advertise-

ments - as well as individual placements as part of a 

standing order - if

 -  the contents of these violates laws or offi cial stipula-

tions or

 -  the content of these was considered objectionable 

by the German Press or Advertising Council in a 

complaints procedure

 -  their publication is not acceptable for the publisher 

because of the content, the design or the layout, 

the origin or the technical form or

 -  these advertisements contain the advertisement of 

or for third parties

  Advertising supplement orders are not binding for the 

Publisher until a sample of the advertising supple-

ment has been submitted and approved. Advertising 

Media containing the promotional material of or for 

third parties (umbrella advertising) require in each in-

dividual case the specifi c prior written approval of the 

Publishing House. This entitles the publishing house 

to charge a combined surcharge. If the posting of an 

advertisement medium is partially or fully prohibited 

the advertiser will be informed immediately.

7.  The Customer shall be solely responsible for the 

timely delivery and impeccable condition of suitable 

artwork and other Advertising Media. The Advertiser 

is obliged to provide the Publisher with correct adver-

tising material, particularly with regard to the format 

or the technical specifi cations as designated by the 

Publisher in good time prior to the begin of the ad-

vertising campaign. The Customer shall bear any and 

all costs incurred by the Publishing House as a result 

of changes to the Advertising Media requested by 

the Customer or attributable to the Customer. Agreed 

upon is the general quality of the advertisement due 

to the possibilities of the print layouts and the techno-

logy used by the printing company for the proven print 

according to statements in the price list. This applies 

only in the event that the client complies with the spe-

cifi cations of the publisher for production and delivery 

of print materials.

8.  Printing material will only be returned at the express 

demand of the orderer. The obligation to preserve the 

copy ceases three months after the purchase order 

has taken its course.

9.  If the publication of the advertisement does not con-

form to the contractually owed quality, the Client has 

the right to reduce the agreed remuneration or to 

the publication of a substitute advertisement of im-

peccable quality, however, only to the extent to which 

the purpose of the advertisement was impaired. The 

publisher has the right to refuse advertising or pu-

blication if

 -  performance requires expenditure which, having re-

gard to the subject matter of the obligation and the 

principle of good faith, is manifestly disproportionate 

to the obligee‘s interest in performance or

 -  if his can only be carried out with disproportionate 

costs fort he publishing house

 -  if the publisher does not comply with a reasonable 

deadline set for the replacement advertisement or 

other advertising materials or if the substitute adver-

tisement is not fl awless again, the advertiser shall 

have the right to reduction of payment. In the case 

of minor defects, the customer shall not be entitled 

to cancel the order. Complaints in case of unappa-

rent defi ciencies have to be put forward within a year 

from the beginning of the legal statutory limitation. 

The publisher is liable for all damages no matter 

whether from a violation of contractual obligations or 

from unlawful acts according to the following terms:

 -  In the event of gross negligence, the liability in com-

mercial trading is limited to compensation for the 

typically foreseeable damage; this limitation does not 

apply if the damage was caused by a legal represen-

tative or a manager of the publishing house.

 -  In case of ordinary negligence, the publisher is only 

liable if an essential contractual obligation was viola-

ted. In this case liability is however limited to typical 

foreseeable damages.

 -  In the event of claims based on product liability re-

gulations, or in the event of an injury to life, body or 

health, the publisher is liable according to the legal 

regulations.

  Complaints have to be asserted within four weeks after 

receiving the invoice and document. Generally the pu-

blisher is only liable for the amount of the advertise-

ment price concerned. All claims against the publisher 

deriving from contractual violation of duty expire after 

one year after the legal beginning of the statutory limit-

ation if they are not based on intentional behavior.

10.  Proofs are supplied upon express request only. The 

client will bear the responsibility for the correctness 

of the proofs that have been sent back. The pu-

blishing house shall include all corrections of errors 

that it is notifi ed of within the period of time set when 

sending the proof.

11.  Unless special regulations apply with respect to 

dimensions, the actual advertisement height that is 

usual for the type of advertisement shall be used as 

the basis for invoicing.

12.  The invoice shall be paid within the period as in-

dicated in the price list, unless a different payment 

period or prepayment has been agreed upon in indi-

vidual cases. Any discounts for premature payments 

are granted in accordance with the price Iist.

13.  Delayed or deferred payment will be charged with 

the usual interest rates for overdraft credits. In 

the event of payment default, the Publisher may 

suspend the further execution of the current order 

until payment is received and may demand prepay-

ment for the remaining advertisements. Where there 

are justifi ed doubts regarding the solvency of the 

customer, the publisher is entitled, also during the 

term of an advertising order, to make the publication 

of further advertisements contingent on the payment 

of all unpaid amounts and the pre-payment of all re-

maining advertisements, irrespective of any payment 

conditions originally agreed upon.

14.  On request, the publisher will supply a voucher copy 

of the advertisement. Depending on the kind and 

scope of the advertisement order, pages, cuttings or 

full voucher copies will be supplied. In the event that 

a voucher copy cannot be supplied, then a legally 

binding certifi cate from the publisher regarding the 

publication and distribution of the advertisement will 

be provided in its place.

15.  If the print run is reduced, a claim for a reduction 

in the rate can be derived if the print run assured 

in the price list or otherwise has been undercut by 

more than 30%.

16.  The publisher‘s business address is the place of 

fulfi llment. The place of jurisdiction for entities other 

than business people shall be their place of residen-

ce. In commerce with traders, legal entities under 

public law or separate estates under public law, the 

court of competent jurisdiction for complaints shall 

be the publisher‘s business address. If the publis-

her‘s claims cannot be satisfi ed by issuing payment 

reminders, the place of jurisdiction for disputes with 

non-commercial clients is determined by the place 

of residence of the latter. If the place of residence or 

the usual abode of the Advertiser, including private 

persons, at the time of raising a claim is unknown, 

or if the Advertiser has moved his residence or usual 

place of abode out of the area of jurisdiction, then 

the court of competent jurisdiction for complaints 

shall be the publisher‘s business address.

17.  Advertising agencies and advertising agents will be 

obliged to comply with the publisher‘s rate card in 

all their proposals, contracts and settlements with 

advertisers.

18.  Price changes in respect of orders already awarded 

can be applied to companies if the publisher has 

notifi ed them thereof at least one month before pu-

blication of the advertising material. If the publishing 

company increases its prices, the customer shall 

have the right to withdraw from the contract. The 

right to withdraw must be exercised within 14 days 

of receipt of the notifi cation concerning the increase 

in price.

19.  Advertisers warrant that they possess any and all 

rights required for the placement of advertise-

ments and that they do not infringe the rights of 

third parties (in particular industrial property rights, 

copyrights, personal rights, etc) or other statutory 

provisions. The advertiser bears sole responsibility 

for the content and legal admissibility of the text and 

graphic materials made available for the insertion. 

The Advertiser indemnifi es the publisher within the 

framework of the advertising order/contract from 

all claims brought by third parties that could arise 

from the infringement of legal provisions. Moreover, 

the advertiser shall indemnify the Publishing House 

from any costs of necessary legal representation. 

The advertiser is obliged to support the publishing 

house in good faith with information and documents 

in its legal defense against third parties and give 

written notifi cation. To the extent in time, volume and 

content necessary for the execution of the adverti-

sing order, the advertiser transfers to the publishing 

house all the required copyrights, rights of use and 

ancillary copyrights required for the use of the ad-

vertisements in online media of all kinds, including 

the Internet, including especially the right to copy, 

transfer, transmit, process, read and download from 

a database. The above rights are transferred spatially 

unlimited in all cases.

20.  In case of equipment failures or force majeure, illegal 

industrial confl ict, illegal attachment, traffi c disrup-

tion, general scarcity of raw materials or energy 

and similar happenings – in both the publisher‘s 

establishment and/ or external businesses used by 

the publisher for fulfi llment of its obligations – the 

publisher is entitled to demand full payment for the 

published advertisements provided that 70 % of 

the guaranteed circulation (or in case of lack of a 

guaranteed circulation the normally sold circulation) 

of the publisher‘s publication has been distributed.

Equipment terms and conditions of 
the Michael E. Brieden Verlag GmbH
As of September 01, 2012

§ 1.  The editorial offi ces of Michael E. Brieden Verlag 
GmbH perform product tests according to marke-
table product testing criteria. The selection of the 
products proposed for testing will be held after 
marketable criteria. The following provisions govern 
the handling with the testing equipment provided 
by manufacturers and distributors to the Michael E. 
Brieden Verlag GmbH and its employees or free-
lancers.

§ 2.  Test invitations for planned product tests are issued 
to manufacturers and distributors both orally and 
in writing.

§ 3.  For test equipment that has been sent to the publis-
her unsolicitedly, the present provisions shall apply 
accordingly.

§ 4.  The responsibility for the delivery / handing over of 
test equipment at the headquarters of the respec-
tive editorial offi ce resides with the manufacturer.

§ 5.  The tests are conducted by the editors with the 
utmost care using marketable criteria.

§ 6.  Each device transfer and other transfer is fully at the risk 
of the manufacturer. There is no fundamental right to 
reimbursement for the manufacturer.

§ 7.  The Michael E. Brieden Verlag GmbH completes an 
electronic insurance that insures the test equipment 
provided by the manufacturer / distributor during the 
period of the actual cession against the following risks: 
theft, transport in the publishing house, damage by 
unauthorized persons, fi re, water damage, storm.

§ 8.  The lease term is at least 8 weeks from receipt of 
the product in the publishing house.

§ 9.  After these 8 weeks the test equipment can be 
picked up by the manufacturer / distributor.

§ 10.  In principle the manufacturer is responsible for the 
collection of devices.

§ 11.  Regardless of § 10 and without admission of legal 
liability, we recommend the following: As a lively 
interaction exists between the editors and the pro-
ducers, we recommend the pickup when deliver-
ing new test equipment. If this is done in a regular 
agreed exchange, transport and administrative 
costs and storage times are minimized on both 
sides. There should be an agreement among the 
relevant people involved.

§ 12.  If a device has not been picked up by the manufacturer 
/ distributor after the end of the lease period of 8 
weeks, and also not within an additional pick-up 
time of 4 weeks, then the Michael E. Brieden 
Verlag GmbH will ask the manufacturer / distri-
butor to pick up the unit within a further 2 weeks 
or have them collected. As an alternative, the 
respective device can be sent not prepaid to 
the manufacturer / distributor through a delivery 
service of the publisher‘s own choice.

§ 13.  After expiry of the period referred to in § 12, it is 
the right of the Michael E. Brieden Verlag GmbH 
to freely dispose of the test equipment and hand 
it over to its own discretion into the possession of 
a third party or to sell it. With the extended stora-
ge, increased insurance costs, costs for additional 
storage space, labor costs, inventory manage-
ment, transportation, delivery of electronic scrap, 
etc. have already emerged.

§ 14.  These terms and conditions cannot be replaced by 
simple admixing of delivery notes with otherwise 
policies to the boxes of the test equipment.

§ 15.  Basically it is possible to make special arrange-
ments that need to be in written form without 
exception.

§ 16.  Subject of a separate agreement may be the vote 
of a longer lease and pick-up time and / or special 
regulations for product return.

§ 18.  These additions to the terms and conditions of the 
Michael E. Brieden Verlag GmbH will apply from 
September 01, 2012.


