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Zeitschriftenformat
Breite: 210 mm - Hohe: 280 mm

Erscheinungsweise
1 x jahrlich

Vertrieb
international, deutschsprachig

Dirk Weyel
Chefredakteur

Kontakt:
redaktion@brieden.de

ONLINE

Must-have-Produkte fiir den Sommer

Im Outdoor-Summer-Special stellen wir spannende "Must-have-Produkte" vor, die man im Sommer in jedem Falle haben sollte. Viele der
vorgestellten Produkte haben die Fachredakteure selbst ausfiihrlich getestet oder privat im Einsatz. Hierbei bildet das Outdoor-Summer-Special
verschiedene Produktkategorien und Einsatzorte ab. Das kostenfrei tiber unsere Internetseiten downloadbare Magazin enthélt einen Direkt-Link zu
den Herstellern beziehungsweise dem zugehorigen Testbericht.

Hieriiber erreicht das Outdoor-Summer-Special alle Leser, die sich flir Unterhaltungselektronik, DIY-Produkte, Smart Home und Kiichen- und
Haushaltsgeréte interessieren.

Termine

Anzeigenschluss | DUsSchwss ] BT |
1/2026 13.05.2026 20.05.2026 03.06.2026

Anzeigen-Preisliste citiq b rseave 112026 Technische Daten

2/1 Seite 1.490 € Druckvorlagen hochauflésendes PDF
1/1 Seite 990 € Datenanlieferung per E-Mail an grafik@brieden.de
1/2 Seite quer/hoch 590 € Technischer Kontakt E-Mail: grafik@brieden.de

Sonderformate/Sonderwerbeformen auf Anfrage (Grafik) Telefon: +49 203 4292-203
Geriétetests Beilagen, Beihefter + Beikleber
— Informationen auf Anfrage — Informationen auf Anfrage

Anzeigenformate Zusatzlich zum Format 5 mm Beschnitt!

2/1 Seite - 420 x 280 mm 1/1 Seite - 210 x 280 mm 1/2 Seite - 105 x 280 mm 1/2 Seite - 210 x 140 mm

Onlinevertrieb eZeitschriften:

I . T
All you can read! [ £ Readly

App Store, Google Play, Amazon und (iber 20 weitere Onlineportale
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Special Interest Websites — 4 starke Technik-Websites

LG 75QNED999PB
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3 Mehr erfatren

Kategorie: Femseher

Einzeltest: LG 75QNED999PB
LG 75QNED99: 190-cm-Gigant der Extraklasse

Kontabt EMat
Detum 171002021, 1002 U

Topthema: Klanggewaltig mit
Dolby Atmos

Die neue Soundbar klang
bar5 mr von Loewe

Die neue Multiroom-Soundbar
Klang bar5 mr kambiniert

LGs neuer GroRbild-TV besitzt nicht nur eine LCD-Schicht mit
sagenhaften 7.680 x 4.320 Bildpunkten, sondern auch eine
Hintergrundbeleuchtung aus fast 30.000 winzigen LEDs. Efzigék‘li"u

Die Ausleuchtung mit zahlreichen sogenannten Mini-LEDs bietet E;':é:"li::’"" ;':"““
gegeniiber herkdmmlichem LED-Backlight gleich mehrere Vorziige EISA AWARDS

Die flachendeckende Verteilung der knapp 30.000 Ldmpchen bietet 20212022

mit gleichmaRiger Ausleuchtung, héherer Helligkeit und gréRerem :ﬁ::‘;fs:r:‘:m" S

Blickwinkel optische Vorteile. Die grolRe Zahl der LEDs erlaubt ‘mit den Kollegen van ot
zudem deutlich mehr Dimming-Zonen, in denen die Helligkeit je ?;ﬂmi??:;ﬂ:ﬂs e
und - u ar

nach Bildinhalt einzeln geregelt werden kann. Beim 75QNED39 Eirmpa; Amaria

www. hifitest.de

Die Webseite fiir HiFi & Unterhaltungselektronik
— Uiber 88,2 Mio.* gelesene Testberichte seit Start

HE(MWERKER-1T31 DE

LR [T ost Cumartiche Werkzmge ¥ 4

O B bt e halrworker-tast de/tos /o Trutzholm Werkstattwagen
Premium XXL 12994

Profikiasse

o pr—— o Sehnme

HEIMWERKER-JIFJ1.DE tews Testvericnte Besteniiste Marken Kategorien Shop

e Reihiies

Kategorie: Gewerbliche Werkzeuge tahiwerk

Einzeltest: Trutzholm Werkstattwagen Premium XXL 12994

Wir haben schon einige Gerite
aus der Akku-Familie von

Unsere Partner:

ALKD Arbiton

BOSCH einfach
s Schaner

v HONDA
e D
ek eapgly s
scusuniing m solo
Werkstattwagen kommen immer dort zum Einsatz, wo der
Monteur mit seinem Werkzeug oft den Arbeitsplatz wechseln -
muss, zum Beispiel in Kfz-Werkstatten. Wir haben einen

Werkstattwagen von Trutzholm getestet, der den Anspruch der Interessante Links:
professionellen Anwendung hat. Wir waren gespannt ... Fny
nifiestde \_,/'_

Trutzholm ist ein Familienunternehmen das auf eine 120 jahrige
Geschichte zurickblickt.

www.heimwerker-test.de

Die Website fiir Heimwerkerprodukte
— liber 15,7 Mio. gelesene Testberichte seit Start

* Stand 2024

R PRODUNT W TEST # NEW Smanss assarranir

Dein Magazin rund um
Gadgets im digitalen
Haushalt

DIGITAL HOME - Das Testmagazin fiir digitale Audio-Produkte und Smart Home.

TOP THEMEN TOP THEMA IM FOCUS TOP VIDEO

Ak TesTRSmCTY an

www.digitalhome-magazin.de

Die neue Website fiir Smart-Gerate
— kompetente Testberichte
— unabhéngig und informativ

ni‘hausgeraete-test.de

oo Bavsgeraete-test dej et xontaki e - proll_g

' Al you can resd]
®hausgeraete-test.de m s

8l English (Google Translate)

WMF Profi Plus Kontaktgrill
Pperfection
Kontaktgril Spitzenklasse

Digt-Pme it Bantrath
Guido Randorath a0zt -DeLPre &
Chafredaiieur Hier kauten!
+ tolle Pramien

News Testberichte Bestenliste Marken Kategorien Shop

Startseste > Test > Kantakial > s

HD Lifestyle Gallery
Kategorie: Kontaktgrill

Einzeltest: WMF Profi Plus Kontaktgrill Perfection

Doppelte Hitze

Diese Kaffeemaschine lasst Sie von
Italien traumen!

Diese edle Kaffeemaschine soliten
Sie sich anschauen!

Neu im Shop

Raumakustik verbessern durch
Schallabsorber

s 33

www.hausgeraete-test.de

Die neue Website fiir Hausgeréte!

— kompetente Testberichte

— alle Produkte rund ums Thema Hausgeréte
— informativ und unabhéngig

— (iber 1,6 Mio. gelesene Testberichte seit Start
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All you can read - Die Auflagensteigerung

Sl All you can read!

Die Zeitschriften-Flatrate

CAR, HiFi

et die Carlenarbedt .
mmumn—.mmm
Bewisserm von Rasen ang Phian:

| oA rtenpfl
M.E!.&%m.%" ége

Lautsprecher
Test-Jahrbuch 2025

=

MAGAZIN £k ANALOGES HIFI B ViNYL-KULTUR

Profitieren mit All you can read

Ihre Anzeigen erreichen die neuen Zielgruppen

All you can read! Seit 2009 veroffentlichen wir alle Magazine auch digital in unserer verlagseigenen Zeitschriften-Flatrate
Die neuesten M ALL YOU CAN READ. So erreichen Ihren Anzeigen automatisch auch neue Zielgruppen.

Diese exklusive Leistung erhalten unsere Kunden der Michael E. Brieden Verlag GmbH kostenlos und
partizipieren so automatisch am Onlinegeschift.

Begeisterte Leser-Meinungen zu AYCR

_ ‘".VW a0 pead 4+ Qute ldee!” (aus der Leserbefragung)
T E]M[\]ﬁﬁ AR H i) ,Super Service — bitte weiter so! Das st die Zukunft." (aus der Leserbefragung)
Nﬂﬂ Elllilal! 1 T . )
,Top Angebot, weiter so :-)" (aus der Leserbefragung)
,Also einfacher und billiger gehts wirklich nicht." (aus dem Heimkino-Forum ,beisammen.de”)

,Nach dem Bestdtigen der Angaben konnte ich sogleich auf die letzten 12 Klang-+Ton-Ausgaben per PDF-Download
zugreifen! Ebenso auf diverse aktuelle und éltere Ausgaben von HiFi Test und Heimkino usw.! Also auf 27 Zeitschriften mit
insgesamt 134 Ausgaben, ne Menge Stoff, falls der Winter noch kommt.” (aus ,hifi-forum. de)

,Das ist ja genial ... endlich kein Papierstau mehr .." (aus ,hifi-forum.de”)
... die MaBgabe ist halt: saugen, sichern, schauen — inkl. Freischuss.” (aus ,hifi-forum.de”)

,Also ich bin jetzt schon beim 2. Jahr dabei und bin einfach nur begeistert, wie viel Geld man doch spart ..." (aus
hifi-forum.de”)

,Das ist ja eine feine Sache. Da habe ich mich jetzt kurzerhand auch angemeldet und bin bis jetzt vollauf begeistert. (aus
Jhifi-forum.de”)

Mediadaten 20268 | 5
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

1., Anzeigenaufrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen Verlag und Auftraggeber (iber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen"
bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtrei-
bende" bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift
zum Zweck der Verbreitung.
2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag (iber die Verdffent-
lichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der
dem Werbungtreibenden gemdaB Preisliste zu ge-
wahrenden Rabatte, wobei die jeweiigen Verdffent-
lichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ra-
batte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren
Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fur
verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrdge
Zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss
abgerufen und verdffentlicht wird.
3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Ab-
schlusses aus Umstanden nicht erflillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn
nichts anderes vereinbart ist, rlickwirkend Anspruch
auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.
4. Auftrége fir Anzeigen, die nur in bestimmten Heft-
nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimm-
ten Pldtzen der Druckschrift verdffentlicht werden
sollen, mssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszuftihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als An-
zeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
6. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Ab-
rufe im Rahmen eines Abschiusses — abzulehnen, wenn
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen versttBt oder
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
- deren Veroffentlichung flr den Verlag wegen des
Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist oder
- diese Anzeigen die Werbung Dritter oder fur Dritte
enthalten.
Auftrége flr andere Werbemittel sind fir den Verlag
erst nach Vorlage des Musters und dessen Biligung
bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte
enthalten (Verbundwerbung), bedirfen in jedem Ein-
zelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung
des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhe-
bung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer
Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
7. Fir die rechizeitige Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder
anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber
verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet,
ordnungsgemdBe, insbesondere dem Format oder
den technischen Vorgaben des Verlages entspre-
chende Vorlagen flr Anzeigen rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages flir
vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber
zu tragen. Vereinbart ist die fUr den belegten Titel
nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie
in der Auftragsbestédtigung (bliche Beschaffenheit
der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen

—
o

—

—

der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglich-
keiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftrag-
geber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und
Ubermittiung von Druckunterlagen einhélt.

8. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-

rung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei
Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

9. Entspricht die Veroffentichung der Anzeige nach-

weislich nicht der vertraglich geschuldeten Be-
schaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftragge-
ber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Frsatzanzeige bzw. Ersatzverdffentli-
chung des anderen Werbemittels, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder
des anderen Werbemittels beeintréchtigt  wur-
de. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige
bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn
- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beach-
tung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhdltnis zu dem Leistungsinteresse des Auf-
traggebers steht, oder

- diese fiir den Verlag nur mit unverhéltnisméaBigen

Kosten mdglich wére. Lasst der Verlag eine ihm flr
die Ersatzanzeige oder der Verdffentlichung des
anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzver-
offentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung.
Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der
Vertffentlichung des anderen Werbemittels ist die
Riickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen.
Reklamationen bei nicht offensichtiichen Méngeln
mussen binnen eines Jahres ab der Vertffentli-
chung geltend gemacht werden. Der Verlag haftet
flir sdmtliche Schéden, gleich ob aus vertraglicher

Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung 18

nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen:

- Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die

Haftung im kaufmdnnischen Verkehr auf den Ersatz
des typischen vorhersehbaren Schadens; diese
Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch
gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des
Verlages verursacht wurde.

- Bei einfacher Fahrlssigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Vertragspflicht  verletzt
wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den
typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.

- Bel Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz
sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder
Gesundhelt haftet der Verlag nach den gesetzlichen
Vorschriften. Reklamationen mssen — auBer bei
nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden. Grundsétzlich haftet der
Verlag nur bis zur Hohe des Anzeigenpreises. Alle
gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus ver-
traglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr
ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie
nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen

Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trdgt die Ver
antwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschiuss oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeab-
zuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben,

50 wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste

ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vo-
rauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vor-
zeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewanrt.

. Bel Zahlungsverzug oder Stundung werden banki-

bliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausflinrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurtickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers

—

ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit Gerédtebedingungen der
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Michael E. Brieden Verlag GmbH
Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich ver- Stand 01.09.2012

einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des

Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem § 1. Die Redaktionen der Michael E. Brieden Verlag

Ausgleich offenstenender Rechnungsbetrdge ab-
héngig zu machen.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.

Je nach Art und Umfang des Anzeigenaufirages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstén-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber
die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf

—
<=
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o
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Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der

GmbH flhren Produkttests nach marktgéngigen
Kriterien durch. Die Auswahl der zum Test vor-
gesehenen Produkte findet nach markigéngigen
Kriterien statt. Die nachfolgenden Bestimmungen
regeln den Umgang mit von Herstellern und Ver-
trieben bereitgestellten Testgerdten an die Michael
E. Brieden Veerlag GmbH und deren Mitarbeiter oder
frele Mitarbeiter.

§ 2. Testeinladungen flir vorgesehene Produkttests wer-

den gegeniiber Herstellern und Vertrieben sowonl
mindlich als auch schriftich ausgesprochen.

Preisliste oder anderweitig zugesicherte Auflage um § 3. FUr Testgerdte, die dem Veriag  unaufgefordert

mehr als 30 % unterschritten wird.

16. Erflillungsort st der Sitz des Verlages, bei Nicht-

kaufleuten bestimmt sich der Gerichtsstand nach
deren Wohnsitz. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleu-
ten, juristischen Personen des Offentlichen Rechts
oder bei Gffentlich-rechtichen Sondervermdgen
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Auf-
enthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und

zugestellt werden, gelten die vorliegenden Bestim-
mungen entsprechend.

§ 4. Die Zustellung/Ubergabe der Testgeréte am Sitz der

jeweiligen Redaktion obliegt dem Hersteller.

§ 5. Die Tests werden von den Redaktionen mit groBter

Sorgfalt unter Anwendung marktgangiger Kriterien
durchgefunrt,

§6. Jede Gerdte- und sonstige Uberlassung erfolgt

vollumfanglich auf Risiko des Herstellers. Es besteht
grundsétzlich kein Erstattungsanspruch seitens des
Herstellers.

§ 7. Die Michael E. Brieden Verlag GmbH schlieBt eine

Elektronikversicherung ab, durch die durch den
Hersteller/Vertrieb  bereitgestelite Testgerdte fir
den Zeitraum der tatsichlichen Uberlassung ab-
gesichert werden sollen gegen folgende Risiken:
Diebstanl, Transport im Verlag, Beschadigung durch
Unbefugte, Feuer, Wasserschaden, Sturm.

17.Die Werbungsmittier und Werbeagenturen sind § g per (Jherlassungszeitraum betéigt mindestens 8

Wochen ab Eingang des Produktes im Verlag.

Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die g 9. Nach Ablauf dieser 8 Wochen stehen die Testgerate

Preisliste des Verlages zu halten.

flir den Hersteller zur Abholung bereit.

Preisanderungen fir erteile Anzeigenauftrége sind § 10. Grundséitziich giltdie Abholung durch den Hersteller
gegentiber Unternehmen wirksam, wenn sie vom § 11 Unabhéngig von § 10 und ohne Anerkennung

Vlerlag mindestens einen Monat vor Veroffentlichung
der Anzeige oder des anderen Werbemittels ange-
kiindigt werden. Im Falle einer Preiserhhung steht
dem Auftraggeber ein Riickirittsrecht zu. Das Riick-
trittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform
nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserh8hung
ausgelibt werden.

. Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass er alle zur

Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung flr

einer juristischen Rechtspflicht empfehlen wir Fol-
gendes: Da zwischen den Redaktionen und den
Herstellern ein reges Miteinander besteht, emp-
fehlen wir die Abholung gleich bei der Uberlas-
sung weiterer Testgerate. Geschieht dies in einem
regelméBigen abgesprochenen Wechsel, kinnen
Kosten, Lagerzeiten und Verwaltungsaufwand
beidseitig minimiert werden. Hier bedarf es einer
leichten Absprache unter den jeweiligen handeln-
den Personen.

den Inhalt und die rechtiche Zuléssigkeit der fir die § 12. Sollie ein Gerat nach Ablauf des Uberlassungs-

Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bild-
unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er
stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung  gesetzlicher Bestimmungen entstehen
koénnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu
und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei
der Rechtsverteidigung gegenuber Dritten zu un-
terstlitzen. Der Auftraggeber Ubertrégt dem Verlag
sémtliche flir die Nutzung der Werbung in Print- und
Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erfor-
derlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, 6ffentlichen Zuganglichmachung, Entnah-
me aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeit-
lich und inhaltlich in dem fur die Durchftihrung des

zeitraums von 8 Wochen und auch innerhalb ei-
ner zusétzlichen Abholzeit von weiteren 4 Wochen
nicht durch den Hersteller/Vertrieh abgeholt wor-
den sein, so kann die Michael E. Brieden Verlag
GmbH den Hersteller/Vertrieb auffordern, das Ge-
rét innerhalb von weiteren 2 Wochen abzuholen
oder abholen zu lassen. Es steht inr alternativ frei,
das jeweilige Gerdt dem Hersteller unfrei durch
einen Versanddienstleister der eigenen Wahl auf
dem Versandweg zu ibermitteln.

§ 13. Nach Ablauf der unter § 12 genannten Zeitspanne

stenht es der Michael E. Brieden Verlag GmbH frei
(ber Testgerdte eigenstandig zu verfiigen und sie
nach eigener Wahl an Dritte in deren Eigentum
7u Ubergeben oder zu verduBern. Durch die ver-
langerte Lagerhaltung sind bereits weitere Kosten
flir erhdhte Versicherungsaufwendungen, zusdtz-
lichen Lagerplatz, Personalkkosten, Lagerverwal-
fung, Transportkosten, Abgabe zur Elekironikver-
schrottung usw. entstanden.

Aufirags notwendigen Umfang. Vorgenanne Rechie § 14. Diese Geschaftsbedingungen kénnen nicht er-

werden in allen Fallen drtlich unbegrenzt Ubertragen.

. Bei Betriebsstérungen oder in Fallen héherer Gewalt,

llegalem Arbeitskampt, rechtswidriger Beschlagnah-

setzt werden durch einfaches Beifligen von Lie-
ferscheinen mit anderslautenden AGBs zu den
Kartons zu den Testgerdten.

me, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder § 15. Grundsétzich ist es moglich, Sondervereinba-

Energieverknappung und dergleichen — sowohl im
Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben,

rungen zu treffen. Diese bedurfen zu ihrer Wirk-
samkelt ausnahmslos der Schriftform.

derer sich der Verlag zur Erflilung seiner Verbind- g 16, Gegenstand einer Sondervereinbarung kénnen

lichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn
das Verlagsobjekt mit 70 % der im Durchschnitt

die Abstimmung einer langeren Uberlassungs-
und Abholzeit und/oder gesonderte Regelung zur
Produkirtickgabe sein.

der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere § 17, Diese Ergdnzungen der Geschiftsbedingungen

Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgelie-
fert worden ist.

der Michael E. Brieden Verlag GmbH treten am 1.
September 2012 in Kraft,
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