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Zeitschriftenformat
Breite: 210 mm · Höhe: 280 mm

Erscheinungsweise
zweimonatlich / 6 x jährlich 

Vertrieb
DACH & BeNeLux

Epaper
international, deutschsprachig

Verkaufspreis am Kiosk/
Deutschland
4,90 Euro

Anzeigenformate   Zusätzlich zum Format 5 mm Beschnitt!

1/1 Seite · 210 x 280 mm2/1 Seite · 420 x 280 mm

Dipl.-Ing. 
Olaf Thelen
Chefredakteur 

Kontakt: 
redaktion@brieden.de

Das Testmagazin rund um Werkzeug, 
Bau und Garten
HEIMWERKER PRAXIS stellt in ausführlichen Vergleichstests Geräte und Materialien aus 
allen Bereichen der Heimwerkerbranche vor. Durch leicht verständ liche Berichterstattung 
vermittelt HEIMWERKER PRAXIS den Spaß an den Geräten und sorgt für Durchblick bei 
komplizierter Technik. 

Neuheitenvorstellungen mit Testcharakter greifen neue Trends und Themen auf. Servicethemen 
helfen im Umgang mit den Heimwerkerprodukten und bieten fachlich kompetente Beratung.

– Zielgruppe: Kaufi nteressierte, Hobbyisten, Semi-Profi s 

– großformatig, produktorientiert

Termine 
Ausgabe Anzeigenschluss DU-Schluss EVT

2/2026 29.12.2025 02.01.2026 13.02.2026

3/2026 02.03.2026 06.03.2026 17.04.2026

4/2026 27.04.2026 30.04.2026 12.06.2026

5/2026 22.06.2026 26.06.2026 07.08.2026

6/2026 14.09.2026 18.09.2026 30.10.2026

1/2027 26.10.2026 30.10.2026 11.12.2026

2/2027 21.12.2026 24.12.2026 12.02.2027

Drucktechnische Daten 
Druckvorlagen  hochaufl ösendes PDF

Datenanlieferung per E-Mail an grafi k@brieden.de

Papier Umschlag 170 g/m2, holzfrei, matt gestrichen

Papier Innenteil 90 g/m2 holzfrei, matt

Verarbeitung Rückendrahtheftung mit 2 Klammern

Technischer Kontakt E-Mail: grafi k@brieden.de

(Grafi k) Telefon: +49 203 4292-203

Anzeigen-Preisliste Gültig ab Ausgabe 2/2026

1/1 Seite  hoch vierfarbig 10.590 €

1/2 Seite  quer/hoch vierfarbig 5.822 €

1/3 Seite  quer/hoch vierfarbig 3.882 €

1/4 Seite  quer/hoch vierfarbig 2.914 €

2/1 Seite  quer vierfarbig 21.181 €

Sonderformate/Sonderwerbeformen auf Anfrage

Gerätetests
– Informationen auf Anfrage 

Beilagen, Beihefter + Beikleber
– Informationen auf Anfrage

App Store, Google Play, Amazon und über 20 weitere Onlineportale

Onlinevertrieb eZeitschriften:

PRINT & ONLINE
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Trimmen leicht gemacht: EasyGrassCut 18V-26

Promotion

Kontakt

Mehr Informationen zum Bosch 

Home & Garden Portfolio unter: 

www.bosch-diy.com

Für den letzten Feinschliff am Rasenkantenrand sorgt der 

EasyGrassCut 18V-26 – leicht, gut ausbalanciert und kabellos. Der 

Akku-Trimmer liegt angenehm in der Hand und überzeugt mit sau-

berem Schnittbild, auch unter Büschen oder entlang von Zäunen. 

Seine EdgeSimple-Funktion im oberen Griff erleichtert den Wechsel 

vom Trimmen zum Kantenschneiden durch einen einfachen Schal-

terdruck und Drehen des Geräts. Außerdem zieht die halbautoma-

tische Spule den Trimmerfaden bei jeder Schalterauslösung nach 

– so sind keine manuellen Anpassungen nötig. Dank 18V POWER 

FOR ALL ALLIANCE ist auch hier volle Flexibilität und Mobilität 

im Gartenalltag gegeben. Innerhalb dieses markenübergreifenden 

Akkusystems sind bereits knapp 150 Geräte mit ein und demselben 

18V-Akku kompatibel – das spart Platz und Resourcen. 
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Stark am Holz: 

der UniversalImpactDrive 18V-350
Abseits des Rasens ist der neue  Universal-

ImpactDrive 18V-350 beim Bau oder der 

Pfl ege von Pergolas, Hochbeeten oder Sicht-

schutzelementen ein echter Gewinn. Dank 

maximalem Drehmoment von 350 Nm bringt 

der leistungsstarke Akku-Schlagdrehschrauber 

Schrauben auch in robuste Hölzer oder Me-

tallverbindungen sicher und schnell ein. 

Sein kompaktes Design vereinfacht 

sogar das Überkopfarbeiten und sein 

bürstenloser Motor sorgt für eine län-

gere Laufzeit und Lebensdauer. Alles 

in allem ist er wie gemacht für Außenkon-

struktionen – und spart Heimwerkern im Garten Zeit und Kraft.

Ein Akku, viele Möglichkeiten: das neue Doppel-Ladegerät

Die Akkus des UniversalOrbits und EasyGrassCuts parallel laden? 

Mit dem neuen AL 2x18V-88 Ladegerät kein Problem, denn hier 

bringt Bosch 2025 ein echtes Komfort-Update: Es lädt zwei 18V-

Akkus gleichzeitig und lässt sich auch an der Wand montieren – per-

fekt nicht nur für 18V-Akkus allgemein, sondern auch besonders für 

Geräte wie den Rasenmäher UniversalRotak 2x18V oder kommen-

de neue, leistungsstarke Gartengeräte mit Dual-Akku-Technologie. 

So sind lange Ladepausen passé und die Geräte schnell wieder ein-

satzbereit – ideal für ausgedehnte Arbeitstage im Grünen. 

Mit dem 18V-System von Bosch Home & Garden und den neuen 

sowie bewährten Geräten für den Garten steht einer gepfl egten, 

selbst gestalteten Wohlfühloase nichts im Weg. Ob schleifen, mä-

hen, schrauben oder trimmen – die Bosch Geräte bringen kraftvolle 

Leistung dorthin, wo sie gebraucht wird: direkt ins Grüne.
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Gut gerüstet für den 
Garteneinsatz mit Bosch 
Home & Garden Tools
Erfolg im Garten beginnt mit dem passenden Equipment. Wer auf bewährte Qualität und durch-
dachte Funktionalität setzt, fi ndet in den Geräten von Bosch Home & Garden zuverlässige Helfer für 
jede Herausforderung im Grünen – vom Schleifen und Mähen bis hin zum Schrauben und Trimmen. 
Wir stellen Ihnen einige Highlights für die Gartensaison vor.

Ob für das Abschleifen alter Gartenmöbel, die Pfl ege von 

Holzumrandungen oder die Vorbereitung neuer Projekte 

– mit den handlichen neuen Akku-Exzenterschleifern Uni-
versalOrbit 18V-20 und EasyOrbit 18V-10 ist ein sauberes 

Ergebnis garantiert. Die Schleifer überzeugen durch ihre 

starke Leistung auf fl achen und gewölbten Oberfl ächen. 

S
pe

zi
al

S
pe

zi
al

 Ga
rt

en
 · 

O
ut

do
or

-L
iv

in
g

Leichtgängig schleifen mit den neuen Akku-Exzenterschleifern

Sauberer Schnitt mit den Bosch Rotak-Rasenmähern

Ein gepfl egter Rasen ist die Visitenkarte jedes Gar-

tens – mit den Bosch Home & Garden Rasenmähern 

EasyRotak 32-205 sowie UniversalRotak 34 und 37 – seit 

2025 neu im Markt im bewährten Bosch-Grün eingeführt 

– gelingt diese Pfl ege im Handumdrehen. Die kompakten, 

kabelgebundenen Mäher sind besonders wendig und las-

sen sich mühelos durch enge Passagen oder um Beete 

manövrieren. Alle Modelle verfügen über Rasenkämme 

für sauberes Mähen an Rasenkanten und über praktische 

Trage griffe und faltbare Haltegriffe, die Transport und 

Lagerung vereinfachen. Die UniversalRotak-Modelle 

punkten zudem mit Ergofl exgriffen für eine rückenscho-

nende Haltung bei der Gartenarbeit – ideal für die be-

queme Pfl ege mittlerer bis größerer Gärten.

Ihre kompakte Bauweise mit verbesserter Akkuposition 

garantiert eine kontrolliertere Handhabung und minimale 

Vibration. Besonders praktisch: die kabellose Freiheit dank 

18V-Akkusystem – für präzises Arbeiten auch an schwer 

erreichbaren Stellen im Garten.

Wohnen im Grünen –
in HEIMWERKER PRAXIS Ausgabe 4
In unserem Spezial „Garten · Outdoor-Living“ geht es um alles, was den 
Außenbereich jetzt zum Lieblingsort macht: gemütliche Möbel für lange 
Abende, smarte Gartenhelfer für heiße Tage und kreative Ideen für das Leben 
unter freiem Himmel. Ob Neuheit oder Klassiker – zeigen Sie Ihre Stärke 
im grünen Lifestyle und sichern Sie sich Ihren Platz in einem hochwertigen, 
themenstarken Umfeld.

Ausdauernde Akkus 

für alle Anforderungen

Die leistungsstarken Lithium-Ionen-Akkus 

der neuesten Generation sorgen für Zu-

verlässigkeit und Langlebigkeit. Das Batte-

ry Management System (BMS) überwacht 

und steuert dabei ständig alle sicherheits-

relevanten Prozesse sowie die Geräte-Per-

formance. Dank Cell Balancing werden 

außerdem zu jedem Zeitpunkt alle sicher-

heitsrelevanten Parameter im Akku über-

prüft und die gleichmäßige Beanspruchung 

jeder einzelnen Zelle gesteuert – das ge-

währleistet eine effi ziente Nutzung und eine 

maximale Akku-Laufzeit. Zusätzlich sorgt 

das Einzelzellenmanagement für gleichmä-

ßige Lade- und Entladevorgänge der Akku-

Zellen und schützt so zuverlässig vor Über-

hitzung und Überspannung.

Wartungsfreie Brushless 

Motoren für mehr Power

Eine Vielzahl der neuen Scheppach 20 Volt 

Maschinen sind mit einer innovativen bür-

stenlosen Motortechnologie ausgestattet. 

Brushless Motoren sind dabei wartungsfrei 

und sorgen für eine deutlich höhere Geräte-

Performance bei einer höheren Lebensdau-

er sowie längeren Laufzeiten. Ideal auch für 

große Projekte – denn durch die geringe 

Wärmeentwicklung können die Brushless 

Maschinen auch bei hoher Leistung länger 

betrieben werden, ohne zu überhitzen.

Über 50 neue Maschinen für 

Haus, Garten und Werkstatt

Zugleich stellt das traditionsreiche Produk-

tions- und Handelsunternehmen aus dem 

bayerischen Ichenhausen über 50 neue 20 

Volt Geräte für Haus, Garten und Werk-

statt vor, die dank des neuen Akku-Systems 

kabellos mit Energie versorgt werden. Zur 

Markteinführung umfasst das neue Sor-

timent unter anderem Maschinen aus 

den Bereichen Schlagschrauber, (Schlag-)

Bohrschrauber, Bohrhämmer, Säbel- und 

Stichsägen, Winkelschleifer, Rasenmäher, 

Heckenscheren, und vieles mehr. Das Sorti-

ment wird zudem beständig mit neuen Ent-

wicklungen erweitert und deckt so nahezu 

jedes Anwendungsspektrum ab.

Scheppach GmbH

Günzburger Straße 69

D-89335 Ichenhausen

www.scheppach.com

Kontakt

Promotion
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Kabelloses Arbeiten 
mit der Scheppach 
IXES 20 Volt Serie
Ob Schrauben, Bohren, Sägen, Rasenmähen oder Hecke schneiden – mit nur einem einzigen 
Akku werden alle Geräte kabellos mit Energie versorgt. Die neue Scheppach IXES 20 Volt Serie 
(Intelligent Exchange Series) ermöglicht damit nicht nur einen einfachen Wechsel zwischen ver-
schiedenen Maschinen, sondern auch ein fl exibles Arbeiten ganz ohne Kabelsalat. Die Akkus und 
Ladegeräte der neuen Systemreihe können übergreifend für alle Geräte der Serie verwendet wer-
den, ohne ständig Akkus für einzelne Geräte kaufen zu müssen. Dadurch werden nicht nur Kosten, 
sondern auch Ressourcen und Umwelt langfristig geschont. S

pe
zi

al
S

pe
zi

al
 Ak

ku
-T

ec
hn

ik

40_HWP 5/24

Mobilität trifft Leistung –
in HEIMWERKER PRAXIS Ausgabe 5
In unserem Spezial „Akku-Technik“ dreht sich alles um moderne Energie für 
moderne Anwendungen. Unser Spezialthema widmet sich ganz den smarten 
Power-Lösungen und bietet Herstellern sowie Vertrieben die perfekte Bühne, 
um Ihre Innovationen und Produktvorteile in puncto Leistung, Nachhaltigkeit 
und Funktionalität sichtbar zu machen.

Promotion

Neuer Bodenbelag von Logoclic

Ein wasserresistenter, wohngesunder und leiser Designboden 

ist der ideale Bodenbelag für jeden Wohn(t)raum.

BAUHAUS AG/Logoclic

Gutenbergstraße 21 · D-68167 Mannheim

www.bauhaus.info · www.logoclic.info

Kontakt

Eine attraktive Optik, Wohngesundheit, 

Nachhaltigkeit und Widerstandsfähigkeit 

gegen tägliche Beanspruchung sind wich-

tige Komponenten für einen Fußboden, an 

dem man lange Zeit Freude haben möchte. 

Böden, die all diese Ansprüche in sich ver-

einen, sind rar – doch hat man sie einmal 

gefunden, legen sie einem buchstäblich 

mehr Lebensqualität zu Füßen. Laminat 

hat sich sein Standing auf der Favoritenliste 

längst gesichert, denn es bietet eine Vielfalt 

an Dekoren und Formaten, ist ökologisch 

und sehr strapazierfähig. Noch mehr funk-

tionale Vorteile liefern High Performance 

Böden, wie sie Laminatexperte Logoclic im 

Programm hat. So ist bspw. bei Element Flex 

der Name Programm, denn der innovative 

Designboden präsentiert sich als wasch-

echtes Multitalent: Er ist wasserresistent, 

antibakteriell, lichtecht, thermisch stabil, 

rutsch- und kratzfest, per 1clic2go Pure+ 

Verlegesystem schnell und komfortabel 

selbst verlegt und in acht authentischen 

Holzdekoren sowie drei zeitlosen Fliesenop-

tiken erhältlich. Dank seiner speziellen 

Spritzwasser- und Feuchteschutztechno-

logie ist er sogar für Feuchträume wie Bad 

und Küche optimal geeignet und bildet da-

mit eine designstarke Alternative zu Fliesen 

oder Vinyl – tropfnasse Wäsche, verschüttete 

Flüssigkeiten und überschwappendes Bade-

wasser können ihm nichts anhaben. Hinzu 

kommt, dass Element Flex über eine inte-

grierte Gehschalldämmung aus Kork ver-

fügt (6 + 1 mm Stärke), die den Gehschall 

um bis zu 37 % reduziert und damit für 

ein angenehmes Klangempfi nden sorgt. 

Wie alle übrigen exklusiv bei BAUHAUS 

erhältlichen Logoclic Laminatböden wird 

auch Element Flex zu rund 90 % aus dem 

nachwachsenden Rohstoff Holz gefertigt – 

zum Großteil aus Restholz, das bei Wald-

Pfl egearbeiten anfällt, sodass zusätzliche 

Ressourcen geschont werden. Nicht zuletzt 

erfüllt der PEFC-zertifi zierte, CO2-neutrale 

und mit dem Umweltsiegel Blauer Engel 

ausgezeichnete ECO Designboden mit 

Emissionsklasse A+ sämtliche Kriterien für 

ein gesundes und schadstoffarmes Wohnen 

und bringt 30 Jahre Garantie mit.

Flexibler wird’s nicht!

Die integrierte Gehschalldämmung aus Kork 

reduziert den Gehschall um bis zu 37 %, was 

sowohl in den eigenen vier Wänden als auch bei den 

Nachbarn für angenehme Ruhe sorgt. (Foto: Logoclic)

Element Flex macht seinem Namen alle Ehre: Der wasserresistente, wohngesunde, lichtechte, thermisch stabi-

le sowie rutsch- und kratzfeste Bodenbelag ist für den Einsatz in sämtlichen Wohn- und Nutzräumen geeignet, 

schnell selbst verlegt und mit einer integrierten Gehschalldämmung aus Kork ausgestattet. (Foto: Logoclic)

HWP 6/24_41

BAUHAUS AG/Logoclic

Gutenbergstraße 21 · D-68167 Mannheim

www.bauhaus.info · www.logoclic.info
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Auros Colours for life

Mit Mensch und 
Natur im Einklang
Neues Jahr, neue Frische, neue Farben. Das deutsche 
Traditionsunternehmen AURO ist für seine nachhaltige 
Farbwelt bekannt und bietet mit seiner lebendigen, umfang-
reichen Auswahl an Farbtönen ein vielseitiges Portfolio 
für die kreative Wohnraumgestaltung.

Die authentischen Farbtöne tragen zu einem gesunden Wohnraumklima bei 

und gehören zu einem bewussten Lebensgefühl, das schönes und ressourcen-

schonendes Wohnen ermöglicht.

Nachhaltigkeit und Qualität für Innen und Außen Ob Weiß-, Klarlack 

oder über 1000 maschinell abtönbare Farbvarianten: Die COLOURS FOR 

LIFE- Farbtöne sind farbecht, langlebig und ökologisch. Sie sind einfach in 

der Verarbeitung, besitzen einen guten Verlauf und sind zudem lösemittelfrei, 

geruchsarm und für Kinderspielzeug geeignet. Für den Außenbereich ist der 

Lack für Holz, Holzwerkstoffe oder Metall anzuwenden und bereits nach zwei 

Anstrichen witterungsbeständig. Die gestrichene Fläche ist resistent gegen 

UV-Strahlung und sehr langlebig. Der perfekte Schutz gegen Wind, Wetter, 

Stöße und Abblättern. 

Mineralische Pigmente Mit der umfangreichen COLOURS FOR LIFE 

Farbkollektion bietet AURO auch ein exklusives Mischsystem für Wand-, 

Lehmfarben und Lacke mit ausschließlich 

mineralischen Pigmenten, welche beson-

ders authentische, leuchtende Farben erzie-

len. Die Erweiterung des Farbspektrums um 

214 neue Farbtöne hat AURO zum Anlass 

genommen, um seinem COLOURS FOR 

LIFE Farbfächer ein frisches Make-over zu 

geben – für das noch leichtere Auswählen 

der Lieblingsfarbe

Auro eine nachhaltige Geschichte 
Seit über 40 Jahren setzt AURO als einer der 

führenden deutschen Hersteller nachhal-

tiger Farben auf eine Farbrezeptur mit na-

türlichen und nachhaltigen Rohstoffen, die 

sowohl die Umwelt als auch die Gesundheit 

der Verbraucher:innen schützen.

Promotion
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AURO Pfl anzenchemie
Aktiengesellschaft, Braunschweig
Telefon: 0531 28141-0 Internet: www.auro.de

Kontakt

M
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Der Farbfächer wurde um 
214 neue Farbtöne erweitert

Auch Upcycling ist mit den Farben von COLOURS FOR LIFE möglich, 
zum Beispiel bei der Gestaltung von Strandtaschen

Nachhaltig leben, arbeiten und wohnen –
in HEIMWERKER PRAXIS Ausgabe 6
Unser Spezial „Energie sparen und Umwelt schonen“ widmen sich den klugen 
Lösungen für morgen. Ob durch reduzierte Energieaufnahme, innovative 
Materialien oder smarte Zusatzfunktionen: Unsere Leserinnen und Leser sind 
auf der Suche nach Produkten, die mehr können – und langfristig begeistern. 
Präsentieren Sie Ihre Produkte wirkungsvoll – mit besonderem Fokus auf 
Nachhaltigkeit.
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von 1350 mm machen den Bagger zu einem 

vielseitig einsetzbaren Allrounder. Dank 

seiner kompakten Größe und einer Spur-

breite von 690 mm passt der Mini-Bagger 

problemlos durch schmale Durchgänge 

und erreicht auch schwer zugängliche Stel-

len. Ausgestattet mit einem leistungsstarken 

8,5 PS / 6,3 kW 4-Takt-Benzinmotor mit 

306 cm3 und einer präzisen Hydraulik er-

möglicht er ein genaues Arbeiten auch in 

anspruchsvollen Umgebungen. 

Mauerwerk. Die SDS-Max-Aufnahme er-

möglicht einen einfachen, werkzeuglosen 

Aufsatz-Wechsel. Der Meißel kann in 12 

ver schiedenen Positionen arretiert werden 

und dadurch optimal für die jeweilige An-

wendung eingestellt werden. 

Effi zientes Fräsen leicht gemacht

Die Scheppach Mauernutfräse MNF2250 

fräst horizontale und vertikale Nuten oder 

Kanäle, beispielsweise für Leitungen, in Be-

ton, Mauerwerk, Putz oder Gips. Mit einem 

kraftvollen 2250 Watt Motor und bis zu vier 

parallellaufende Diamanttrennscheiben mit 

Ø 125 mm sorgt die Fräse für maßhaltige 

Schnitte in Mauerwerk. Die Frästiefe lässt 

sich bis maximal 40 mm einstellen. Auch die 

Schnittbreite kann für schmale und breite 

Nuten von 8 – 40 mm variabel gewählt wer-

den. Der motorschonende Softstart sowie 

der Überlastschutz sorgen zudem für eine 

lange Lebensdauer. 

Promotion

Scheppach GmbH

Günzburger Straße 69

D-89335 Ichenhausen

www.scheppach.com

Kontakt

Ein Abbruchhammer 

sorgt für den Durchbruch 

auf jeder Baustelle

Der Scheppach Abbruchhammer 

AB2000 eignet sich mit 60 Joule Schlag-

kraft, einer Schlagzahl von 2000 bpm und 

dem kraftvollen 1700 Watt Motor für 

anspruchsvolle Abbrucharbeiten oder 

Durchbrüche in Beton, Stein oder 
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Umbauen, renovieren und neugestalten mit Scheppach Werkzeugen

Mach dein Zuhause einzigartig 
– gemeinsam mit Scheppach!

Umbauen, renovieren oder komplett neugestalten – 
mit dem richtigen Werkzeug kein Problem. Schepp-

ach unterstützt bereits seit 1927 als Heimwerker, 
Handwerker, Garten-, Wald- und Hausbesitzer bei der 

Verwirklichung ihrer Projekte und beim Renovieren, 
Umbauen oder Sanieren ihres Eigenheims.
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Scheppach ist ein traditionsreiches Produktions- und Handels-

unternehmen mit einem umfangreichen Portfolio an 

Maschinen und Elektrowerkzeugen für viele Anwendungs-

gebiete. 

Kraftvoll und kompakt: 
Der Scheppach Mini-Bagger EXC815
Der Scheppach Mini-Bagger EXC815 ist mit 563,5 kg Be-

triebsgewicht ein kraftvoller Unterstützer für Grabarbeiten 

auf Baustellen, zum Ausheben von Fundamenten oder für 

Gartengestaltungsprojekte. Eine Grabtiefe von 1200 mm, 

2330 mm Reichweite am Boden sowie eine Überladehöhe 
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Frischer Wind fürs Zuhause –
in HEIMWERKER PRAXIS Ausgabe 2
Unser Spezial „Modernisieren, Umgestalten und Sanieren in Haus und Garten“ 
richtet sich an eine interessierte und engagierte Zielgruppe, die sich für 
hochwertige Lösungen rund um Wohnung und Haus und Garten begeistert. 
Ob innovative Tools, clevere Lösungen oder einfach Produkte, die das Leben 
leichter machen – hier können Hersteller und Marken zeigen, was sie drauf 
haben. Nutzen Sie die Chance, Ihre Highlights in einem passenden Umfeld zu 
präsentieren. 
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App Store, Google Play, Amazon und über 20 weitere Onlineportale

Onlinevertrieb eZeitschriften:

Die Test-Spezialisten • Th e Test-Specialists

Zeitschriftenformat
Breite: 210 mm · Höhe: 280 mm

Erscheinungsweise
4 x jährlich 

Vertrieb
international, englischsprachig

Verkaufspreis
4,80 Euro

Anzeigenformate   Zusätzlich zum Format 5 mm Beschnitt!

1/1 Seite · 210 x 280 mm

Q
u

e
rf

o
rm

a
t

1/2 Seite · 210 x 140 mm 1/3 Seite · 210 x 95 mm 1/4 Seite · 210 x 70 mm

1/2 Seite · 105 x 280 mm 1/3 Seite · 70 x 280 mm 1/4 Seite · 52 x 280 mm

H
o
ch

fo
rm

a
t

1/4 Seite 
Standard
105 x 140 mm

Der Markt für Werkzeuge und Maschinen 
ändert sich. Für die Kaufentscheidung werden 
Testergebnisse auch im Profi sektor immer 
wichtiger.
Themenschwerpunkte
–  Landmaschinen: 

Tests kleiner Traktoren inkl. Vorsatzgeräte

–  Brennholz: Tests von Kettensägen, Holzspaltern 
und Wippsägen auch mit Zapfwellenantrieb

–  Galabau: Aufsitzmäher, Motorhäcksler ggf. auch mit Zapfwellenantrieb, Hochentaster, 
Motorhacken

– Generatoren:  Diesel- und Benzinmotoren

–  Handwerkzeuge: hochwertige Sets, Drehmomentschlüssel, Hämmer, Meißel etc.

–  Metallverarbeitung: mobile und stationäre Schweißanlagen, Schleifmaschinen und 
Zubehör

–  Holzverarbeitung: Hobel, Sägen für die Hand und mit Maschinenantrieb, Stemmeisen 
und vieles mehr

Leser sind u.a. Entscheider von kleinen bis mittelständischen Unternehmen aus GaLaBau, 
Straßenbau und Facilitymanagement sowie kommunalen Bau- und Grünfl ächenämtern.

Termine 
Ausgabe Anzeigenschluss DU-Schluss EVT

1/2026 09.02.2026 13.02.2026 06.03.2026

2/2026 01.06.2026 05.06.2026 26.06.2026

3/2026 14.09.2026 18.09.2026 09.10.2026

4/2026 23.11.2026 27.11.2026 18.12.2026

Anzeigen-Preisliste Gültig ab Ausgabe 2/2026

1/1 Seite  hoch vierfarbig 10.590 €

1/3 Seite  quer/hoch vierfarbig 3.882 €

1/4 Seite  quer/hoch vierfarbig 2.914 €

Sonderformate/Sonderwerbeformen auf Anfrage

Gerätetests
– Informationen auf Anfrage 

Beilagen, Beihefter + Beikleber
– Informationen auf Anfrage

Technische Daten 
Druckvorlagen  hochaufl ösendes PDF

Datenanlieferung per E-Mail an grafi k@brieden.de

Technischer Kontakt E-Mail: grafi k@brieden.de

(Grafi k) Telefon: +49 203 4292-203

ONLINE
Dipl.-Ing. 
Olaf Thelen
Chefredakteur 

Kontakt: 
redaktion@brieden.de
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App Store, Google Play, Amazon und über 20 weitere Onlineportale

Onlinevertrieb eZeitschriften:

Die Test-Spezialisten • Th e Test-Specialists

Zeitschriftenformat
Breite: 210 mm · Höhe: 280 mm

Erscheinungsweise
3 x jährlich  

Vertrieb
international, deutschsprachig

Verkaufspreis
3,50 Euro

Anzeigenformate   Zusätzlich zum Format 5 mm Beschnitt!Das Testmagazin rund um Umbau 
und Renovierung
HEIMWERKER PRAXIS Sonderheft Fußböden und Wände stellt in ausführlichen Ver-
gleichstests Geräte und Materialien aus dem Bereich Umbau und Renovierung der Heimwer-
kerbranche vor. Durch leicht verständ liche Berichterstattung vermittelt HEIMWERKER PRAXIS
in seiner Sonderausgabe den Spaß an den Geräten und Produkten und sorgt für Durchblick bei 
allen Arbeiten und Techniken rund um das Umbauen und Renovieren.

Neuheitenvorstellungen mit Testcharakter greifen neue Trends und Themen auf. Servicethemen 
helfen im  Umgang mit den Heimwerkerprodukten und bieten fachlich kompetente Beratung.

Zielgruppe:
– Kaufi nteressierte, Hobbyisten, Semi-Profi s, Familien und Haus-/Wohnungsbesitzer

– großformatig, produktorientiert

Termine 
Ausgabe Anzeigenschluss DU-Schluss EVT

1/2026 28.09.2026 02.10.2026 23.10.2026

Technische Daten 
Druckvorlagen  hochaufl ösendes PDF

Datenanlieferung per E-Mail an grafi k@brieden.de

Technischer Kontakt E-Mail: grafi k@brieden.de

(Grafi k) Telefon: +49 203 4292-203

Anzeigen-Preisliste Gültig ab Ausgabe 2/2026

1/1 Seite  hoch vierfarbig 3.156 €

1/2 Seite  quer/hoch vierfarbig 1.727 €

Sonderformate/Sonderwerbeformen auf Anfrage

Gerätetests
– Informationen auf Anfrage 

Beilagen, Beihefter + Beikleber
– Informationen auf Anfrage

ONLINE
Dipl.-Ing. 
Olaf Thelen
Chefredakteur 

Kontakt: 
redaktion@brieden.de
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1/4 Seite 
Standard
105 x 140 mm



Mediadaten 
Aktuelle News zu vielen Themen rund um die 
Heimwerkerprodukte versorgen den Leser 
täglich mit allen wichtigen Informationen. 
Dank der Push-Notifi cation erreichen die 
Artikel die User in Sekunden und zur richtigen 
Tageszeit. Die gezielte Suche nach Marken
sowie Kategorien garantieren ein einfaches 
und unkompliziertes Handling.
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Die Test-Spezialisten • Th e Test-Specialists

Das größte deutsche Testportal für Heimwerkerprodukte
Auf heimwerker-test.de fi ndet der User Einzeltests, Vergleichstests und Rezensionen zu praktisch allen Bereichen des 
Heimwerkermarktes.

Somit bietet heimwerker-test.de eine wertvolle Kaufberatung auf der Suche nach dem richtigen Produkt.

www.heimwerker-test.de

Billboard

Leaderboard / Topbanner

S
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r

Rectangle 

Topthema

Kontakt: 
redaktion@brieden.de

Preisliste Gültig ab Ausgabe 2/2026

Leaderboard / Topbanner 8 € / TKP

Skyscraper 8 € / TKP

Billboard 13 € / TKP

Medium Rectangle 6 € / TKP

Topthema monatlich 1.490 €

Markenwelt 990 € / Jahr

Newsletter 150 € pro Stück / TK Versand

Alle Features bestechen durch beste Sicht-
barkeit direkt am Poi – ohne Blockierung 
durch Ad-Blocker. Wir erreichen Ihre Ziel-
gruppe ohne Streuverlust.

Das Topthema wird prominent in den redak-
tionellen Inhalt der Seite eingebunden.

Das Markenpaket präsentiert Ihr Logo mit 
direkten Verlinkungen, sowohl unter „unsere 
Partner“, als auch unter Ihren redaktionellen 
Inhalten. Außerdem beinhaltet es die paral-
lele Veröffentlichung zum EVT der Magazine 
auf unserer Website.

Weitere Werbemöglichkeiten (Mailings, You-
Tube-Videos,…) auf Anfrage.
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Special Interest Websites – 4 starke Technik-Websites

www.hifi test.de
Die Webseite für HiFi & Unterhaltungselektronik
–  über 88,2 Mio.* gelesene Testberichte seit Start

Mediadaten 2026  |  8  

www.hausgeraete-test.de
Die neue Website für Hausgeräte!
– kompetente Testberichte
– alle Produkte rund ums Thema Hausgeräte
– informativ und unabhängig
–  über 1,6 Mio. gelesene Testberichte seit Start

www.heimwerker-test.de
Die Website für Heimwerkerprodukte
– über 15,7 Mio. gelesene Testberichte seit Start

* Stand 2024

www.digitalhome-magazin.de
Die neue Website für Smart-Geräte
– kompetente Testberichte
– unabhängig und informativ

TOP VIDEO
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All you can read – Die Aufl agensteigerung

Profi tieren mit All you can read
Ihre Anzeigen erreichen die neuen Zielgruppen

Seit 2009 veröffentlichen wir alle Magazine auch digital in unserer verlagseigenen Zeitschriften-Flatrate 
ALL YOU CAN READ. So erreichen Ihren Anzeigen automatisch auch neue Zielgruppen.

Diese exklusive Leistung erhalten unsere Kunden der Michael E. Brieden Verlag GmbH kostenlos und 
partizipieren so automatisch am Onlinegeschäft.

Begeisterte Leser-Meinungen zu AYCR

„... gute Idee!“ (aus der Leserbefragung)

„Super Service – bitte weiter so! Das ist die Zukunft.“ (aus der Leserbefragung)

„Top Angebot, weiter so :-)“ (aus der Leserbefragung)

„ Also einfacher und billiger gehts wirklich nicht.“ (aus dem Heimkino-Forum „beisammen.de“)

„ Nach dem Bestätigen der Angaben konnte ich sogleich auf die letzten 12 Klang+Ton-Ausgaben per PDF-Download 
zugreifen! Ebenso auf diverse aktuelle und ältere Ausgaben von HiFi Test und Heimkino usw.! Also auf 27 Zeitschriften mit 
insgesamt 134 Ausgaben, ne Menge Stoff, falls der Winter noch kommt.“ (aus „hifi -forum.de“)

„ Das ist ja genial ... endlich kein Papierstau mehr ...“ (aus „hifi -forum.de“)

„ ... die Maßgabe ist halt: saugen, sichern, schauen – inkl. Freischuss.“ (aus „hifi -forum.de“)

„ Also ich bin jetzt schon beim 2. Jahr dabei und bin einfach nur begeistert, wie viel Geld man doch spart ...“ (aus 

„hifi -forum.de“)

„ Das ist ja eine feine Sache. Da habe ich mich jetzt kurzerhand auch angemeldet und bin bis jetzt vollauf begeistert.“(aus 

„hifi -forum.de“)
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
 1.  „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden 

Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag 

zwischen Verlag und Auftraggeber über die Veröffent-

lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer 

Werbemittel (nachfolgend insgesamt als „Anzeigen“ 

bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen 

Inserenten (nachfolgend insgesamt als „Werbungtrei-

bende“ bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift 

zum Zweck der Verbreitung. 

 2.  Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffent-

lichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der 

dem Werbungtreibenden gemäß Preisliste zu ge-

währenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veröffent-

lichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ra-

batte werden nicht gewährt für Unternehmen, deren 

Geschäftszweck unter anderem darin besteht, für 

verschiedene Werbungtreibende Anzeigenaufträge 

zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu 

beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 

Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so 

ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 

der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste 

Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss 

abgerufen und veröffentlicht wird. 

 3.  Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Ab-

schlusses aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 

nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-

beschadet etwaiger weiterer Rechtspfl ichten, den 

Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 

tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass 

dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn 

nichts anderes vereinbart ist, rückwirkend Anspruch 

auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen 

innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

 4.  Aufträge für Anzeigen, die nur in bestimmten Heft-

nummern, be stimmten Ausgaben oder an bestimm-

ten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden 

sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, 

dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 

mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese 

Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen 

werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne 

dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 

 5.  Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens 

drei Seiten nicht an andere Anzeigen angrenzen. 

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als An-

zeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag 

mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. 

 6.  Der Verlag behält sich vor, Anzeigen – auch einzelne Ab-

rufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen, wenn

 -  deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 

Bestimmungen verstößt oder 

 -  deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem 

Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

 -  deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des 

Inhalts, der  Gestaltung, der Herkunft oder der 

technischen Form unzumutbar ist oder

 -  diese Anzeigen die Werbung Dritter oder für Dritte 

enthalten. 

  Aufträge für andere Werbemittel sind für den Verlag 

erst nach  Vorlage des Musters und dessen Billigung 

bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder für Dritte 

enthalten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Ein-

zelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung 

des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhe-

bung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer 

Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem 

Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

 7.  Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie 

Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder 

anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber 

verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen 

Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpfl ichtet, 

ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder 

den technischen Vorgaben des Verlages entspre-

chende Vorlagen für Anzeigen rechtzeitig vor Schal-

tungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages für 

vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende 

Änderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber 

zu tragen. Vereinbart ist die für den belegten Titel 

nach Maßgabe der Angaben in der Preisliste sowie 

in der Auftragsbestätigung übliche Beschaffenheit 

der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen 

der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglich-

keiten. Dies gilt nur für den Fall, dass der Auftrag-

geber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und 

Übermittlung von Druckunterlagen einhält.

 8.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-

rung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pfl icht 

zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei 

Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige. 

 9.  Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nach-

weislich nicht der vertraglich geschuldeten Be-

schaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftragge-

ber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 

einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentli-

chung des anderen Werbemittels, aber nur in dem 

Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder 

des anderen Werbemittels beeinträchtigt wur-

de. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige 

bzw. Ersatzveröffentlichung zu verweigern, wenn 

-  diese einen Aufwand erfordert, der unter Beach-

tung des Inhalts des Schuldverhältnisses und der 

Gebote von Treu und Glauben in einem groben 

Missverhältnis zu dem Leistungsinteresse des Auf-

traggebers steht, oder

 -  diese für den Verlag nur mit unverhältnismäßigen 

Kosten möglich wäre. Lässt der Verlag eine ihm für 

die Ersatzanzeige oder der Veröffent lichung des 

anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist 

ver streichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzver-

öffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der 

Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung. 

Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige oder der 

Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die 

Rückgängigmachung des Auftrags ausgeschlossen. 

Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln 

müssen binnen eines Jahres ab der Veröffentli-

chung geltend gemacht werden. Der Verlag haftet 

für sämtliche Schäden, gleich ob aus vertraglicher 

Pfl ichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung 

nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen:

 -  Bei grober Fahrlässigkeit beschränkt sich die 

Haftung im kaufmännischen Verkehr auf den Ersatz 

des typischen vorhersehbaren Schadens; diese 

Beschränkung gilt nicht, soweit der Schaden durch 

gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des 

Verlages verursacht wurde. 

 -  Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur, 

wenn eine wesentliche Vertragspfl icht verletzt 

wurde. In solchen Fällen ist die Haftung auf den 

typischen vorhersehbaren Schaden beschränkt.

 -  Bei Ansprüchen nach dem Produkthaftungsgesetz 

sowie bei einer Verletzung von Leben, Körper oder 

Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen 

Vorschriften. Reklamationen müssen – außer bei 

nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier 

Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 

geltend gemacht werden. Grundsätzlich haftet der 

Verlag nur bis zur Höhe des Anzeigenpreises. Alle 

gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus ver-

traglicher Pfl ichtverletzung verjähren in einem Jahr 

ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie 

nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen. 

10.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 

Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-

antwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten 

Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehler-

korrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder 

innerhalb der bei der Übersendung des Probeab-

zuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11.  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, 

so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche 

Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt. 

12.  Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 

ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-

nen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vo-

rauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vor-

zeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 

13.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankü-

bliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berech-

net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere 

Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-

lung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 

Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter 

Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers 

ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem 
Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge ab-
hängig zu machen.

14.  Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. 
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstän-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine 
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über 
die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

15.  Aus einer Aufl agenminderung kann ein Anspruch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der 
Preisliste oder anderweitig zugesicherte Aufl age um 
mehr als 30 % unterschritten wird. 

16.  Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages, bei Nicht-
kaufl euten bestimmt sich der Gerichtsstand nach 
deren Wohnsitz. Im Geschäftsverkehr mit Kaufl eu-
ten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts 
oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen 
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. 
Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich 
der Gerichtsstand bei Nichtkaufl euten nach deren 
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Auf-
enthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufl euten, 
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder 
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

17.  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind 
verpfl ichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die 
Preisliste des Verlages zu halten.

18.  Preisänderungen für erteilte Anzeigenaufträge sind 
gegenüber Unternehmen wirksam, wenn sie vom 
Verlag mindestens einen Monat vor Veröffentlichung 
der Anzeige oder des anderen Werbemittels ange-
kündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht 
dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rück-
trittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform 
nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung 
ausgeübt werden. 

19.  Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur 
Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. 
Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für 
den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die 
Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bild-
unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er 
stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags 
von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der 
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen 
können. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur 
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der 
Auftraggeber ist verpfl ichtet, den Verlag nach Treu 
und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei 
der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu un-
terstützen. Der Auftraggeber überträgt dem Verlag 
sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print- und 
Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, erfor-
derlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das 
Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, 
Sendung, öffentlichen Zugänglichmachung, Entnah-
me aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeit-
lich und inhaltlich in dem für die Durchführung des 
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte 
werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen.

20.  Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, 
illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnah-
me, Verkehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder 
Energieverknappung und dergleichen – sowohl im 
Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, 
derer sich der Verlag zur Erfüllung seiner Verbind-
lichkeiten bedient – hat der Verlag Anspruch auf 
volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, wenn 
das Verlagsobjekt mit 70 % der im Durchschnitt 
der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere 

Weise zugesicherten Aufl age vom Verlag ausgelie-

fert worden ist.

Gerätebedingungen der 
Michael E. Brieden Verlag GmbH
Stand 01.09.2012

§ 1.  Die Redaktionen der Michael E. Brieden Verlag 
GmbH führen Produkttests nach marktgängigen 
Kriterien durch. Die Auswahl der zum Test vor-
gesehenen Produkte fi ndet nach marktgängigen 
Kriterien statt. Die nachfolgenden Bestimmungen 
regeln den Umgang mit von Herstellern und Ver-
trieben bereitgestellten Testgeräten an die Michael 
E. Brieden Verlag GmbH und deren Mitarbeiter oder 
freie Mitarbeiter.

§ 2.  Testeinladungen für vorgesehene Produkttests wer-
den gegenüber Herstellern und Vertrieben sowohl 
mündlich als auch schriftlich ausgesprochen.

§ 3.  Für Testgeräte, die dem Verlag unaufgefordert 
zugestellt werden, gelten die vorliegenden Bestim-
mungen entsprechend.

§ 4.  Die Zustellung/Übergabe der Testgeräte am Sitz der 
jeweiligen Redaktion obliegt dem Hersteller.

§ 5.  Die Tests werden von den Redaktionen mit größter 
Sorgfalt unter Anwendung marktgängiger Kriterien 
durchgeführt.

§ 6.  Jede Geräte- und sonstige Überlassung erfolgt 
vollumfänglich auf Risiko des Herstellers. Es besteht 
grundsätzlich kein Erstattungsanspruch seitens des 
Herstellers.

§ 7.  Die Michael E. Brieden Verlag GmbH schließt eine 
Elektronikversicherung ab, durch die durch den 
Hersteller/Vertrieb bereitgestellte Testgeräte für 
den Zeitraum der tatsächlichen Überlassung ab-
gesichert werden sollen gegen folgende Risiken: 
Diebstahl, Transport im Verlag, Beschädigung durch 
Unbefugte, Feuer, Wasserschaden, Sturm.

§ 8.  Der Überlassungszeitraum beträgt mindestens 8 
Wochen ab Eingang des Produktes im Verlag.

§ 9.  Nach Ablauf dieser 8 Wochen stehen die Testgeräte 
für den Hersteller zur Abholung bereit.

§ 10.  Grundsätzlich gilt die Abholung durch den Hersteller.
§ 11  Unabhängig von § 10 und ohne Anerkennung 

einer juristischen Rechtspfl icht empfehlen wir Fol-
gendes: Da zwischen den Redaktionen und den 
Herstellern ein reges Miteinander besteht, emp-
fehlen wir die Abholung gleich bei der Überlas-
sung weiterer Testgeräte. Geschieht dies in einem 
regelmäßigen abgesprochenen Wechsel, können 
Kosten, Lagerzeiten und Verwaltungsaufwand 
beidseitig minimiert werden. Hier bedarf es einer 
leichten Absprache unter den jeweiligen handeln-
den Personen.

§ 12.  Sollte ein Gerät nach Ablauf des Überlassungs-
zeitraums von 8 Wochen und auch innerhalb ei-
ner zusätzlichen Abholzeit von weiteren 4 Wochen 
nicht durch den Hersteller/Vertrieb abgeholt wor-
den sein, so kann die Michael E. Brieden Verlag 
GmbH den Hersteller/Vertrieb auffordern, das Ge-
rät innerhalb von weiteren 2 Wochen abzuholen 
oder abholen zu lassen. Es steht ihr alternativ frei, 
das jeweilige Gerät dem Hersteller unfrei durch 
einen Versanddienstleister der eigenen Wahl auf 
dem Versandweg zu übermitteln.

§ 13.  Nach Ablauf der unter § 12 genannten Zeitspanne 
steht es der Michael E. Brieden Verlag GmbH frei 
über Testgeräte eigenständig zu verfügen und sie 
nach eigener Wahl an Dritte in deren Eigentum 
zu übergeben oder zu veräußern. Durch die ver-
längerte Lagerhaltung sind bereits weitere Kosten 
für erhöhte Versicherungsaufwendungen, zusätz-
lichen Lagerplatz, Personalkosten, Lagerverwal-
tung, Transportkosten, Abgabe zur Elektronikver-
schrottung usw. entstanden.

§ 14.  Diese Geschäftsbedingungen können nicht er-
setzt werden durch einfaches Beifügen von Lie-
ferscheinen mit anderslautenden AGBs zu den 
Kartons zu den Testgeräten.

§ 15.  Grundsätzlich ist es möglich, Sondervereinba-
rungen zu treffen. Diese bedürfen zu ihrer Wirk-
samkeit ausnahmslos der Schriftform.

§ 16.  Gegenstand einer Sondervereinbarung können 
die Abstimmung einer längeren Überlassungs- 
und Abholzeit und/oder gesonderte Regelung zur 
Produktrückgabe sein.

§ 17.  Diese Ergänzungen der Geschäftsbedingungen 
der Michael E. Brieden Verlag GmbH treten am 1. 
September 2012 in Kraft.


